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Sachverhalt:

Der Hauptausschuss hat in seiner Sitzung am 26.02.24 ber das von der CIMA erstellte
Konzept Uber ein Innenstadtmanagement beraten und wie folgt beschlossen:

,Der Hauptausschuss nimmt das vorliegende Konzept Uber ein Innenstadtmanagement mit
allen 22 Malinahmenvorschlagen zur Kenntnis.

Die Verwaltung wird beauftragt das Konzept zu prufen und das Freiflachenmanagement mit
einem Dienstleister zur Umsetzung zu bringen. Alle MaRnahmen sollen nur dann zur
Umsetzung kommen, sofern sie tiber das Bundesforderprogramm Zukunftsfahige
Innenstadte und Zentren mit 90% gefdrdert werden und durch den zustandigen
Fachausschuss beschlossen werden.

Der im Konzept enthaltenen Empfehlung zur Stellenmehrung wird derzeit nicht gefolgt.®

Die Leistungsbeschreibung zur Angebotseinholung und Vergabe des
Freiflachenmanagements ist derzeit final in Abstimmung.

In dem Konzept sind eine Vielzahl von MaRnahmen angefihrt, die sowohl die Zustandigkeit
des Ausschusses fur Stadtentwicklung und Planung, wie auch die des Ausschusses fur
Soziales, Umwelt und Energie betreffen. Die 22 MaRnahmen des Konzeptes wurden der
Selbstverwaltung bereits mit E-Mail vom 29. Januar 2024 zur Kenntnis gegeben.

Konkret sollte folgende Mallhahme umgesetzt werden:

- Begriinung der Innenstadt (stationar und mobil) im Einklang mit dem Konzept
»otadtgriin naturnah® und dem Griinflaichengestaltungskonzept ,Eine Seebrise durch
Plon®.

Die Planung und Umsetzung der MalRnahme erfolgt unter Berticksichtigung des Ortsrechts
sowie der Abwagung der Belange der Akteure und ggf. der besonderen Bedarfe
verschiedener Personengruppen.

Finanzielle Auswirkungen:

Im Haushaltsentwurf 2024 sind fiir die Umsetzung des Innenstadtmanagements insgesamt
100.000 € berlcksichtigt. Aufgeteilt sind diese im Ergebnisbereich mit 75.000 € in 2024 und
5.000 € in 2025. Da sich zwischenzeitlich herauskristallisiert hat, dass auch investiv




einzustufende MaRnahmen bei dem Innenstadtmanagement durchgeflhrt werden konnten,
wurden pauschal 20.000 € verteilt auf die Finanzrechnungskonten 11101.78310000 (15.000
€) und 11101.78320000 (5.000 €) veranschlagt. Die Einzelmalinahmen aus dem Konzept
wurden nicht auf die Zuordnung Ergebnis- oder Finanzplan hin Gberprift.

Die 90%ige Forderung aus dem Bundesprogramm ,Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren®
ist entsprechend im Ergebnis- und Finanzplan bericksichtigt.

Die investiven Mittel stehen erst mit der Verdéffentlichung der Haushaltssatzung 2024 zur
Verfugung. Da das Férderprogramm eine maximale Quote fur investive MalRnahmen in Hohe
von 30 % vorsieht, muss vor Inanspruchnahme der investiven Mittel auRerdem eine
Quotenprifung erfolgen. Aus diesem Grund stehen die Mittel unter dem Vorbehalt eines
Freigabebeschlusses des Hauptausschusses.

Klimarelevanz & Begriindung: Positiv E Negativ E keine
Durch die Attraktivitatssteigerung der Innenstadt aus der Umsetzung der MaRhahmen ist zu
erwarten, dass die Besucher vermehrt die Innenstadt und weniger das Umland aufsuchen,
womit voraussichtlich geringere klimaschadliche Emissionen durch geringeren
Individualverkehr zu erwarten sind.

Beschlussvorschlag:

Die Verwaltung wird beauftragt die Umsetzungsmaoglichkeiten der Malihahme zu
prufen und unter dem Vorbehalt der Forderung im Rahmen des
Bundesférderprogramms Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren die MaRnhahme
entsprechend zur Umsetzung zu bringen.
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Allgemeine Hinweise cima.

Auftraggeberin Nutzungs- und Urheberrechte

Stadt Plon Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz tber Urheberrecht und
verwandte Schutzrechte (Urheberrechtsgesetz) und andere Gesetze geschutzt.
Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung + Management GmbH

Auftragnehmerin (cima).

CII\/'IA. Beratung + Management GmbH Die auftraggebende Stelle kann die Ausarbeitung innerhalb und auB3erhalb ihrer

Moislinger Allee 2 Organisation verwenden und verbreiten, wobei stets auf die angemessene

23558 Libeck Nennung der cima als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor allem gewerbliche -
. . Nutzung dartiber hinaus ist nicht gestattet, sofern nicht eine gesonderte

Bearbeitungszeitraum Vereinbarung getroffen wird.

Oktober 2023 bis Januar 2024 Veranstaltersinnen von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am

geistigen Eigentum der cima und ihrer Mitarbeiter*innen. Inhalte von
Prasentationen dirfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in
Dokumentationen jeglicher Form wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegenliber der
auftraggebenden Stelle im Rahmen der vereinbarten Bedingungen. Dritten
gegenuber wird die Haftung fur die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im
Gutachten enthaltenen Informationen (u.a. Datenerhebung und Auswertung)
ausgeschlossen.
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1. Ausgangssituation cima.

Bundesweit stehen die Innenstadte angesichts des zunehmenden Fachkraftemangels, der anhaltend hohen Bau- und Kreditkosten und
der mittelbaren Folgen des russischen Angriffskrieges auf die Ukraine (Inflation, Energiekosten etc.) vor groBen Herausforderungen.
Hinzu kommen die Erfordernisse zum Klima- und Umweltschutz, die nicht zuletzt dem Erhalt der Lebensqualitat und der
Wirtschaftskraft in der Stadt Plon dienen.

Die Stadt PI6n befindet sich somit erst am Beginn eines wichtigen Entwicklungs- und Transformationsprozesses.

Im Laufe der letzten Jahre wurden bereits verschiedene Erhebungen und konzeptionelle Grundlagen beauftragt, die sich mittelbar oder
unmittelbar mit der innerstadtischen Entwicklung von Plon auseinandersetzen.

Das bereits vorliegende Ortsentwicklungskonzept setzt bereits erste wichtige Impulse, fir die Neuausrichtung der Innenstadt
hinsichtlich Funktionalitat, Verkehr, Einzelhandels- und Gewerbemix, klimaangepasster Stadtgestaltung etc.

Aktuell pragen leere Platze und leerstehende Ladengeschafte die Innenstadt. Gleichzeitig wird die Innenstadt als Ort der Begegnung,
des Lernens und als Kristallisationspunkt von Erlebnissen und Vielfalt relevanter. Doch wie kann PI6n diesen neuen Anspriichen gerecht
werden und die Attraktivitat der Innenstadt langfristig sichern?

Der Stadt PIon ist bewusst, dass es fir die nachsten Schritte eines Ubergreifenden, abgestimmten und vernetzenden
Innenstadtmanagements bedarf, um die erforderlichen MaBBnahmen und Projekte zielgerichtet und nachhaltig wirkend umzusetzen.
Daher hat sich die Stadt PIon im Rahmen des Bundesforderprogrammes ,Zukunftsfahige Innenstadte und Zentren” um Fordermittel fir
den Aufbau eines Innenstadtmanagements beworben und diese bewilligt bekommen.

Zur Losung dieser Problematik sind nun neue Ansatze und Handlungsstrategien gefragt, die im Dialog mit den verschiedenen
Stakeholdern des Komplexes Innenstadt erarbeitet werden sollen. So wird nicht nur die langfristige Akzeptanz neuer Vorgehensweisen
gesichert, sondern auch bereits in der Stadtgesellschaft existierende Ideen und Ansatze herausgefiltert.



2. Aufgabenverstandnis und Ziele cima.

Bisher ist es der Stadt Plon gelungen, sich den negativen Auswirkungen weitestgehend zu entziehen. Die Rolle der Innenstadt als
wichtigster Einzelhandelsstandort im Stadtgebiet ist unbestritten. Um die innerstadtische Versorgungsfunktion auch fur die Zukunft zu
sichern, gilt es daher die richtigen Weichen fir die Zukunft der Innenstadt zu stellen.

Im Zuge der hier angebotenen Konzeption fiir das Innenstadtmanagement soll deshalb die langfristige Zukunft der Ploner Innenstadt
im Fokus stehen.

Das Konzept zeigt Handlungsempfehlungen fir die Innenstadt auf und wie die Innenstadt zu einem zukunftsfahigen Ort mit
verschiedenen Funktionen und einer groBen Attraktivitat fur unterschiedliche Zielgruppen entwickelt werden kann.

Grundlage sind die Erkenntnisse aus bestehenden Konzepten und der Expert*innenbeteiligung.
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2. Aufgabenverstandnis und Ziele cima.

Vorgehen:

Projektgruppe

Die Projektgruppe (Vertretende der Verwaltung
und der cima) war das zentrale Prozessbegleitende Steuerung + Abstimmung per
Steuerungsgremium des gesamten Lo & e
Arbeitsprozesses. Hier wurde die Erkenntnisse der
cima und die Zwischenergebnisse abgestimmt
und diskutiert.

Digitale Abstimmungstermine

Desk Research
Herzstliick des Projektes war die Stakeholder-

Beteiligung: Knapp 40 Einzel- und flnf Grundlagen: Konzepte, SWOT, Trends > Akteurs- und MaBnahmen, Ideen,
Gruppengesprachen mit Experten, Aktiven und Studien, Online-Recherche Handlungsbedarfe Organisationsanalyse Projekte
Engagierten aus den Bereichen Handel, Gewerbe,
Gastronomie, Kunst und Kultur, Vereinsleben,
Politik und Verwaltung sowie Interessierten und
engagierten Menschen aus der Stakeholder-Beteiligung
Innenstadtgesellschaft konnten wichtige
Erkenntnisse erzielt und ein Stimmungsbild
erfasst werden.

|4l

5 Expertenrunden (2 x Handel +

Knapp 40 Einzelgesprache vor Ort Gewerbe, 2x Gastgewerbe, Vereine)

Offentliches Forum (22.01.2024)
Erganzende Grundlagenuntersuchen mundeten in
eine Chancen-Risiko-Analyse als Grundlage fur
die Ableitung Ubergeordneter Ziele und
Handlungsfelder des Innenstadtmanagements.

Den Abschluss bildet der Umsetzungsfahrplan mit Profilierungsansatze Handlungg:};jﬁ;hl_nigsrqekte & Organisationsempfehlungen
konkreten und auf die Situation in der Ploner
Innenstadt zugeschnitten MalBnahmenideen.



2. Aufgabenverstandnis und Ziele cima.

Die ZIZ-Forderung erstreckt sich auf das
originare Stadtzentrum, die FuBgangerzone
inklusive des Marktplatzes, Stadtgraben sowie
Teile des Strandweges.

Das erarbeitete Konzept umfasst diesen Bereich,
wird  aber  einzelne  MalBnahmen und
Empfehlungen fur einen erweiterten
Betrachtungsraum entwickeln, um die Ein- und
Anbindung des Innenstadtkerngebietes an das
Ubrige Stadtgebiet zu ermdglichen und dem
Innenstadtverstandnis der Agierenden vor Ort
Rechnung zu tragen.

Wenngleich die Umsetzung der MalBnahmen aus
ZIZ- Fordermitteln  nur im nebenstehend
abgebildeten Fordergebiet moglich ist, soll das
Konzept Uber den Forderzeitraum hinausgehend
nachhaltige Impulse zur Zukunftssicherung der
Innenstadt geben, so dass eine erweiterte
Betrachtung auch vor diesem Hintergrund
sinnvoll und notwendig ist.

Quelle: Google Maps



2. Ergebnisse der Analyse cima.

Die cima legt bei der Bewertung der Zukunftsfahigkeit der Innenstadt das cima-leitbild der Zentren als Orte des erlebbaren
Miteinanders ,Unsere Mitte” in den Fokus der Analyse.

Es werden Handlungsansatze fir die Zukunftssicherung der Innenstadt herausgearbeitet und als zusammenfassende SWOT-Analyse
dargestellt.

Anhand einer Trendanalyse werden die Chancen und Risiken durch aktuelle Branchenentwicklungen, regionale Trends und Trends
im Verbraucherverhalten aufgezeigt. Hier kann die cima auch auf eigene Studien, wie z.B. dem aktuellen cima Innenstadtmonitor
Deutschland zurtckgreifen.

Folgende Fragestellungen werden dabei im Fokus stehen:

= Wie ist die Ausgangssituation der Ploner Innenstadt? Was sind relevante
Starken und Schwachen und welche Rahmenbedingungen und externe
Faktoren wirken auf die Innenstadt heute und in Zukunft ein? Welche
Handlungsbedarfe lassen sich daraus ableiten?

= Welche Akteure gestalten aktuell die Entwicklung der Innenstadt? Wer agiert UNSERE
dabei in welcher Rolle — und wo bestehen ggf. Uberschneidungen, Liicken MITTE
und Konflikte? Welche Anforderungen ergeben sich daraus flr die kiinftige AITEINANDERLEBEN
Organisation?

= Welche Konzepte, Plane und MaBnahmenideen flr die Innenstadt gibt es
bereits? Wie lassen sich diese zusammenflihren und strukturieren im Sinne
einer gemeinsamen Strategie? Welche konkreten Handlungsfelder ergeben
sich daraus?




2. Ergebnisse der Analyse cima.

Eindriicke aus der Ploner Innenstadt




4. Ergebnisse der Analyse

a) Rahmenbedingungen

Einwohner*innen Stadt Plon

8.941 Einwohner*innen
(Stand Dezember 2022)

Quelle: Statistisches Landesamt Nord 2024

Tourismus

.

ca. 148.354 Ubernachtungen
ca. 38.123 Ankunfte
Aufenthaltstage 1,2 Mio. (inkl.
Tagesgaste) im Jahr 2017

Quelle: Tourismusentwicklungskonzept Holsteinische Schweiz 2018

Zentralortliche Funktion

e

¢ Unterzentrum mit
Teilfunktion eines
Mittelzentrums und
Uberortlicher
Versorgungsfunktion

* rd. 18.022 Einwohner*innen
(Dezember 2022)

Quelle: Regionalplan Il 2000; Statistisches Landesamt Nord 2024

Besonderheiten:

e Ploner Schloss

S Z . .
/I\ e Prinzeninsel
o Altstadt
‘k « Twieten
PRy e Seen
Py
* Natur

e Parnassturm

Quelle: Expertenbeteiligung; Reihenfolge zufallig

Cima.

Veranstaltungen (Auswahl):

o  Stadtbuchtfest

e » Stadtbucht-Kino
* Ploner Schlosskonzerte
* Picknick im Pléner Schlossgarten
* Bootshafenkonzerte
+ Stadtfihrungen
* Marchen im Schlosspark
* Ploner Herbstjahrmarkt
* Vorlesen fur Kinder
» Jazzfestival

* Winterzauber
» Kreidefest

Quelle: Veranstaltungskalender auf www.Holsteinischeschweiz.de

Quelle: www.Holsteinischeschweiz.de

10



4. Ergebnisse der Analyse

a) Rahmenbedingungen

Auswahl Infrastrukturangebote gemaf3 OEK 2022:

Soziale und behordliche

Einrichtungen/
Treffpunkte

Rathaus

Standesamt
Freiwillige Feuerwehr
Ploner Tafel
Sozialkaufhaus

Baubetriebshof

Blrgerburo
Kreisverwaltung
Kirchen

Soziales
Dienstleistungszentrum

Aula des Schulverbands

Kinderbetreuung/
Schulen

7 Kindertagesstatten
Offene Ganztagsschule
2 Grundschulen

2 Gemeinschaftsschulen
Gymnasium

Berufsbildungszentrum

Jugendzentrum

Jugendbeirat

Medizinische
Versorgung

Seniorenbetreuung
2 Pflegeheime Verschiedene Arztpraxen
Rentenberatung Apotheken
Seniorenbeirat Kreiskrankenhaus Preetz

Mobile Pflegedienste

Cima.

Sport- und
Freizeiteinrichtungen
Stadtbicherei
Hallenbad

Vereine/ Sportvereine
DLRG

Badestellen an den Seen

Sportanlagen (3
FuBballplatze, Hallen)

Spielplatze
Kulturforum
Kreismuseum

Schloss Plon

Musikschule

11



Cima.

3. Ergebnisse der Analyse
b) Konzepte und Grundlagen
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3. Ergebnisse der Analyse
b) Konzepte und Grundlagen

Cima.

Die folgenden Konzepte und Grundlagen wurden gesichtet und hinsichtlich ihrer
Zielvorstellungen und Entwicklungsleitlinien fir die Ploner Innenstadt ausgewertet:

9

v v v v v v Y

Ortsentwicklungskonzept Plon (von besonderer Relevanz)
Einzelhandelskonzept (von besonderer Relevanz)

Studie Vitale Innenstadte

Integriertes Entwicklungskonzept Bahnhofsumfeld

Werbeanlagensatzung

Jahresberichte Wirtschaftsforderung und Stadtmarketing

Ergebnisse des Leitbild-/ Markenbildungsprozesses (von besonderer Relevanz)
Tourismuskonzept Holsteinische Schweiz

Aktueller Veranstaltungskalender

13



3. Ergebnisse der Analyse
b) Konzepte und Grundlagen
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Cima.

Ubergeordnete Ziele des OEK Plon 2022
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3. Ergebnisse der Analyse cima.
b) Konzepte und Grundlagen

Ziele des OEK als Grundlage auch fiir das Innenstadtmanagement:

- Wohnen: Schaffung bedarfsgerechten Wohnraums, Innenentwicklung und Nachverdichtung, klimafreundliche Bauweise

- Tourismus: Ausbau touristischer Infrastruktur und Angebote, Verbesserung und Ausbau der Beherbergungsangebote, Steigerung der
Aufenthaltsqualitat flr Gaste, nachhaltige touristische Inwertsetzung der Seen

- Stadtbild/ Aufenthaltsqualitat: Erhalt des Kleinstadtcharakters, Erhalt und Aufwertung der historischen Altstadt, Belebung und Attraktivierung
der Innenstadt, Sicherstellung abwechslungsreicher Gastronomie

- Verkehrsinfrastruktur/ Mobilitat: Sicherstellung eines zukunftsfahigen Mobilitatsmix, Steigerung der Verkehrssicherheit, Verkehrsberuhigung,
Fahrrad- und FuBganger*innenfreundliche Stadt, Ausbau der Barrierefreiheit, Ausbau klimafreundlicher Mobilitatsformen, Verbesserung der
StraBen und Wege

- Kultur/ Freizeit/ Sport: Starkung des Miteinanders und der Gemeinschaft, Ausbau und Verbesserung der Sport- und Freizeitangebote,
Verbesserung der Lebensqualitat fir junge Menschen, Ausbau der kulturellen Angebote

- Wirtschaft: Erweiterung bestehender und Ansiedlung neuer Betriebe und Gewerbeeinheiten, Ausbau der Diversitat des Einzelhandels

e w 4




3.

Ergebnisse der Analyse cima.

b) Konzepte und Grundlagen

Schliisselprojekte des OEK auch als Grundlage fiir das Innenstadtmanagement:

9
9
9

Umsetzungsmanagement flir das Ortsentwicklungskonzept Plon

Wohnen: Schaffung von bedarfsgerechtem Wohnraum, nachhaltige Energieversorgung von Wohneinheiten

Tourismus: Erlebbarmachung des Schlossgebietes, Verbesserung und Ausbau der Wander- und Radwegeinfrastruktur, Schaffung einer
Willkommenssituation am und im Bahnhof, touristische Inwertsetzung der Seen und Ufer und Attraktivierung der Badestelle, Verbesserung der
touristischen Wegweisung, Untersttitzung der Ansiedlung gewerblicher Beherbergung

Stadtbild/ Aufenthaltsqualitat: Ausweitung und Aufwertung der 6ffentlichen Griinflachen, Schaffung und Ausbau von Verweilmaoglichkeiten,
Verbindung von Innenstadt und Wasser, Attraktivierung der Innenstadt, Inwertsetzung verschiedener Flachen

Kultur/ Freizeit/ Sport: Verbesserung der Sportinfrastruktur und Sportangebote, Schaffung schul- und vereinsunabhangiger Angebote fir
Kinder und Jugendliche, Schaffung von Treffpunkten

Wirtschaft: MaBnahme zum Erhalt der ansassigen Betriebe/ Gewerbe und Unterstlitzung der Ansiedlung neuer Betriebe/ Gewerbe




3. Ergebnisse der Analyse

b) Grundlagen und Konzepte

Innenstadt geniel3t

Entwicklungsprioritat

Aufgaben- und |

Funktionsteilung der
Einzelhandelsstandorte
im Stadtgebiet

Sicherstellung einer
_ausreichendén und
qualifizierten Versorgung der
Bewohner*innen und der
Besucher*innen mit Handel
und Dienstleistungen

¥ Einerseits' Starkere Bindun'

von Tagesgasten und
Urlauber*innen; Schaffung
von Angeboten, die auf die
touristische Nachfrage
ausgerichtete sind

¥ Andererseits: Plon€
 Bevaolkerung in den
Fokus stellen und
Angebote schaffen, die |
sich an der ortlichen §
Nachfrage ausrichten |

[}

Cima.

Ubergeordnete Ziele des EHK Plon 2020
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3.

Ergebnisse der Analyse

b) Konzepte und Grundlagen

Relevante Ergebnisse der Einwohner*innenbefragung als Analysebaustein des EHK:

Bewertung des Einkaufsstandortes PI6n mit Schulnoten

Schulnoten

6
5
4
3 ® 33
® 25 ® 26 ® 27 027
2 ®22
1
0
Service/ Angebotsvielfalt ~ Preisniveau Qualitit des  AuBenerscheinung Offnungszeiten
Beratung Angebotes der

Geschifte

Die Benotung des Einzelhandels weist auf eine nur befriedigende Situation hin, die Durchschnittsnote aller Eigenschaften liegt bei 2,7.

Die Qualitat des Angebotes erhélt von den Befragten eine Durchschnittsnote von 2,7. Teilweise kdnnte die Kompetenz der Betriebe durch eine
klarere Konzeption und Angebotsorientierung verbessert werden

Die AuBenerscheinung der Geschafte offenbart mit einer Durchschnittsnote von 2,7 Handlungsbedarfe; die Immobilieneigentiimer*innen und
auch die Gewerbetreibenden sollten hier eine Verbesserung anstreben

Am schlechtesten schneidet die Angebotsvielfalt ab; eine Durchschnittsnote von 3,3 offenbart nicht nur qualitative Angebotsliicken

Cima.
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3. Ergebnisse der Analyse cima.
b) Konzepte und Grundlagen

Relevante Ergebnisse der Einwohner*innenbefragung als Analysebaustein des EHK:

Veranderung des Einkaufsverhaltens: Kaufen Sie heute mehr, gleich viel oder weniger in PIon ein, als vor drei Jahren?

0% 20% 40% 60% 80% 100%

B mehr Mgleich viel M weniger

- Die Halfte der Befragten ist als Stammkunden zu bezeichnen, das Einkaufsverhalten ist konstant geblieben
- Bei 41 % der Befragten hat Plon als Einkaufsstandort an Bedeutung verloren. Es sollten MaBnahmen ergriffen werden, um die Kunden wieder
starker an die Stadt zu binden

- Um den bestehenden Kundenstamm zu erhalten oder sogar zu erweitern, empfiehlt es sich, gezielt die Branchen in PI6n zu entwickeln, die von
den Ploner*innen vermisst werden
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3. Ergebnisse der Analyse
b) Konzepte und Grundlagen

Relevante Ergebnisse der
Einwohner*innenbefragung als Analysebaustein des
EHK:

- Knapp 90 % der Befragten geben an, dass sie
Sortimente und Angebote in der Ploner Innenstadt
vermissen

Vermisste Sortimente und Angebote:

Bekleidung
146 Nennungen

i@
A

Lebensmittel Fleischer (102)
141 Nennungen Fischgeschaft (23)
Bioladen (6)

Y

Glas/ Porzellan/ Geschenkartikel
61 Nennungen

=

Elektroartikel/
Unterhaltungselektronik
52 Nennungen

> N

Spielwaren
42 Nennungen

Q

Uhren/ Schmuck
32 Nennungen

Sportartikel
23 Nennungen

Cima.
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3.

Ergebnisse der Analyse cima.

b) Konzepte und Grundlagen

Handlungsempfehlungen des EHK als Grundlage auch fiir das Innenstadtmanagement:

9
9
9

N2 2 2\ Z

Marketingoffensive: Werbung fir PIon ins Umland tragen
Marketingoffensive: Digitale Sichtbarkeit starken

Innenstadtmanagement: Kimmerer fur die Ansprache moglicher Einzelhandler, um diese fur Plon zu gewinnen, Kimmerer flr die Vermarktung
der Stadt PIon als Einzelhandels- und Erlebnisstandort

Verlasslichkeit starken: Offnungszeiten vereinheitlichen
Verlasslichkeit starken: Moglichst ALLE Gewerbetreibenden sollten vom Anfang bis zum Ende bei Veranstaltungen mitmachen

Angebot verbessern: Sortiments- und Branchenmix verbessern

Angebot verbessern: Balance schaffen zwischen Angeboten mit touristischen Zielgruppen und Angeboten fur die Ploner Bevdlkerung:
Versorgungsauftrag fur die Bewohner*innen sicherstellen/ Versorgungschance fiir Besucher*innen (Touristen und Tagesgaste) nutzen




3. Ergebnisse der Analyse
b) Grundlagen und Konzepte

FHandel, Gastronomieimdl I’ Handel, Gastronomie und |
' Aufenthaltsqualitat sind * ‘ Aufenthaltsqualitat |
den Menschen besonders § erhalten die schlechteste

wichtig

; Bewertung

silfs
as!

Sichérheit, Plétzé (il

Griinflachen un ' 4 LI
Sauberkeit sind den ' Lebendigkeit und

Menschen besonders I Veranstaltungen erhalten

wichtig i die schlechteste
J kol Bewertung

Besonders wichtig ist den 8§ y : Vsl )
Menschen ein Anggebot mit i’ Besonders gut finden

Uhren und Schmuck, | , . ! N
Bekleidung, Lebensmitteln die Menschen in Plon

und Einrichtungsbedarf | das Angebot mit ,
| . Optikern und Biichern |

Platze/ Grinflichen, |

Cima.

Relevante Aussagen aus der Studie Vitale
Innenstadte fiir Plon 2018

22



3. Ergebnisse der Analyse
b) Grundlagen und Konzepte

Vo '»Kleinstadtflair und Geschichte

5 ; auf Natur treffen, Lebendigkeit auf |
' Ruhe, lddt Plon - die Stadt der Seen + |

- zum Verweilen ein.

Ob Kurztrip oder auf Lebenszeit, die §'

i

aufgeschlossene Stadt Plon prigt. & §

Mit threr starken Burgergememschaft

schafft sie vielfiltige Méglichkeiten zum 3

_Anlegen, Entdecken und Bleiben!

1 )

Cima.

Zentrales Leistungsversprechen aus dem
Leitbild- und Markenbildungsprozess
Plon 2024
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3. Ergebnisse der Analyse cima.
b) Grundlagen und Konzepte

Wertesystem des Leitbild- und Markenbildungsprozess Plon 2024

pragend
liebenswert naturschon

Plon ist...

lebenswert 4 seenreich
verbindend aufgeschlossen
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

b) Grundlagen und Konzepte

Vision fiir die Stadt PIon aus dem Leitbild- und Markenbildungsprozess Plon 2024:

Inmitten der Uberwaltigenden Seenlandschaft der Holsteinischen Schweiz bietet die Stadt PIon ein einzigartiges Wechselspiel aus
stadtnaher Naturlandschaft und gemdutlichem Kleinstadtflair. Mit einer liebenswerten Willkommenskultur ist die lebendige Stadt
pragender Begegnungsort von Einheimischen und ,Bewohnern auf Zeit” — ob zum Lernen, Arbeiten oder Erholen.

In PI6n entfaltet sich ein lebendiges, verbindendes Gemeinschaftsgefiihl, gepragt von einer aktiven Beteiligung der aufgeschlossenen
Bevolkerung. Wesentliche Bestandteile des lebenswerten Plons bilden Wohnqualitét und bezahlbarer Wohnraum,
Familienfreundlichkeit und Betreuungsangebote, Orte der Begegnung und Veranstaltungen, Inklusion und Integration sowie
generationstibergreifende Freizeitangebote.

Die Wirtschaft zeichnet sich durch Unternehmertum und Engagement aus. Neben familiengefiihrten Traditionsunternehmen ist Plon
Sitz von modernen freizeit-, dienstleistungs-, bildungs- bzw. wissenschaftsorientierten Unternehmen, die fir Bestandigkeit und
Innovation stehen. Die starke Kooperation und Vernetzung zwischen Verwaltung, Wirtschaft, Tourismus und Blrgergemeinschaft sind
wesentliche Erfolgsfaktoren des wirtschaftlichen Aufschwungs.

Plon verzaubert Gaste wie Einheimische mit Stadtbild-pragenden Orten wie dem Schloss und vielfaltigen Facetten, liberwaltigenden
Seen- und Weitblicken, seinem maritimen Flair entlang der 13 Seen und der sie verbindenden Schwentine. All dies wird anhand
zahlreicher Geschichten der Menschen, Statten und Platze aufgegriffen und in einer innovativen, zielgruppenorientierten
Angebotsgestaltung erlebbar gemacht. Mit seinen naturbelassenen Naturschdnheiten und inszenierten Verweilorten bieten Pl6n und
seine Umgebung Orte der Ruhe und Entschleunigung sowie spannende Naturerlebnisse. Zum Erhalt des einzigartigen, intakten
Naturraums setzt sich die Stadt aktiv fir den Natur- und Umweltschutz ein, um diesen auch fir die kiinftigen Generationen als Lebens,
Arbeits- und Erholungsort zu bewahren.
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3. Ergebnisse der Analyse
c) Trendanalyse

Cima.

NOCH NIE gab es so viele Themen
(Mobilitat, Digitalisierung, Klima, Energie, Inflation,
Immobilien...), die so schnell und gleichzeitig zu

bewaltigen sind!
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Meilensteine in der Einzelhandelsentwicklung

Onlineumsatz 2021
86,7 Mrd. €
+ 19 % ggu. Vorjahr

Erstes Einkaufszentrum Onlineumsatz 2022

(EK2Z) 84,6 Mrd. €
* Erster Versandhéndler -3 % ggu. Vorjahr
Erster Erster . geht online
Baumarkt Drogeriemarkt ?
Erster * * Grindung Amaz&n New Retail (KI):
Discounter und eBay Instant Shopping

Erster

Versandhaus

katalog Erster
Supermarkt

|
1920- 1960- 1980- 2000- 2020 -
1890-1920 2 1949 1980 2000 2010 2021

) 220t econmece (£ CoroNa-

Pandemie Click & Meet

Quelle: HDE Online Monitor 2023 Digitaler Handel

Sprachsteuerung
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Auszug aus der CIITIA.MONITOR Deutschlandstudie Innenstadt 2022
Was zeichnet eine attraktive Innenstadt aus?

Einkaufsmogichkeiten | <o
offentliches Grin _ 17% ) . .
000 Reprasentative Stichprobe: .
Gastronomie ||| G 7 Q9] ca. 2.400 Befragte bundesweit
sauberkeit | o

Befragungszeitraum:
0000 Dkt:::l:fer bis November 2021
ocooo| & Juni 2022

Aufenthaltsqualitat 10%

Parkmoglichkeiten 9%

8%

FuBgangerzone

29 Fragen zu Demografie,
Kaufverhalten, Perspektiven
oQo0Q .
6% & Verhaltensanderungen +
Konkretisierungen

Verkehrsanbindung, OPNV 7%

°<®

Kultur- und Freizeitangebote

Stadtbild, Altstadt

5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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4. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse
Auszug aus der CIITIAd. MONITOR Deutschlandstudie Innenstadt 2022

Welche digitalen Angebote miissen lhnen attraktive Innenstadte bieten?

Informationen zu Veranstaltungen, Events 76%

Online-Services (z.B. Reservierung, Bestellung, Lieferung) 73%

digitale Parkinformationen und -scheine 67%

eine App fir alle Informationen (City-App) 65%

Verkehrs- und Besucherlenkung in Echtzeit 63%

62%

vorab Informationen Gber Angebote auf digitalen Kanalen

Kundenbindungsprogramme (Treuepunkte/-rabatte) 59%

digitale Geschenk- und Einkaufsgutscheine 56%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

JUNGE MENSCHEN
SIND INNENSTADTAFFIN, brauchen
aber Anlasse, Freizeit, Kultur und

Aufenthaltsqualitat!
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Auszug aus der CIITIA.MONITOR Deutschlandstudie Innenstadt 2022
Zukiinftig besuche ich die Innenstadt ...

65+ Jahre nBZ 4%
50-64 Jahre WA 3%

40-49 Jahre 9% 7%

30-39 Jahre

20-29 Jahre

15-19 Jahre

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B hdufiger B genauso oft M seltener als vor der Pandemie B gar nicht mehr
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Auszug aus der CIITIA.MONITOR Deutschlandstudie Innenstadt 2022
Welche drei Merkmale halten Sie derzeit davon ab, lhre Innenstadt haufiger zu besuchen?

Young Generation (unter 30 Jahre) Best Ager (30 - 64 Jahre) Silver Ager (65+ Jahre)

30%

27%

25% 24%

20%

18%

15%

10%

5%

0%
m fehlende verkaufsoffene Sonntage m kurze Offnungszeiten am Abend m fehlende Orte zum Ausruhen, ohne ,Konsumzwang”
m kurze Offnungszeiten am Abend m fehlende 6ffentlichen Toiletten m fehlende 6ffentlichen Toiletten

m fehlende hochwertige Angebote m fehlende hochwertige Angebote m fehlende Sitzgelegenheiten, Banke 32



3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Bedarf an
Steuerung und
MaBnahmen -
stadtebauliches
Entwicklungs-
konzept

Fokus auf
Bedeutungs- Individualitat,

verlust der Nachhaltigkeit,
traditionellen Emotion,

Innenstadtlagen Erlebnis

Gastronomie als
wichtiger

Stabilitatsanker o
Notwendigkeit

neuer Ideen
Qualitat statt und mutiger
Quantitat Konzepte fir
eine lebendige
Innenstadt

Bedeutungs-
gewinn der
Digitalisierung

Erdgeschosse neu denken Mehr Platz fiir Soziales, Kultur, Gastronomie & Freizeit

Offentliche Bediirfnisse verstehen Neue multifunktionale & qualitative Erlebnisraume

33



3. Ergebnisse der Analyse

c) Trendanalyse

Fokussierung auf
Handel nicht mehr

ausreichend

Qualitat statt
Quantitat

Mixed-Use und
Multi-Use Konzepte
gewinnen an
Bedeutung

" Augenmerk auf Mix

aus Handel,
Gastronomie
und Griin

klarer Trend zu
Nachhaltigkeit und
Regionalitat

Freizeit, Erlebnis und
Erholung werden
wichtiger

Cima.

' Digital ist angesagt:

Mehrheit nutzt

¢ Online-Informationen




3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Die Attraktivitat der Innenstadt wird nicht mehr nur durch Handelsangebot, Frequenz, Zentralitat und
Einzugsbereich bestimmt, sondern auch durch Kriterien wie Aufenthaltsqualitat, Erlebnischarakter und

Lebensqualitat.

Wandel vom ,,Handelsplatz” der 80er/90er Jahre zum , Lebens-Mittelpunkt” der Menschen, durch eine
verstarkte soziale Interaktion, Identifikation und vielfaltigere Nutzungsmischung.

Bad Schwarkn
#kauftregional
AR

Erlebnis,
Unterhaltung,
Kultur

Atmosphare,
Stimmung,
Emotion

gezielte
Werbung

Genuss + Treffpunkt + Abwechslung
Kulinarik Miteinander im Angebot

Bildquellen: Liibecker-Bucht-Ostsee.de, Karl-May.de, Duckstein.de, Libeck-Travemiinde.de, Die-Machbar.com, Wir-in-Bad-Schwartau.de
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3. Ergebnisse der Analyse
c) Trendanalyse

Umgang mit Leerstanden alternative Nutzungen zur Belebung der Innenstadte

Erdgeschosse neu denken mehr Platz fiir Soziales, Kultur, Gastronomie & urbane Produktionen

Umwandlung von freien Buroflachen neue Raume zum Wohnen & Leben fiir Alle

offentliche Bediirfnisse verstehen neue multifunktionale & qualitative Griin- & Freiraume




3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Fazit der Trendanalyse fiir die Ploner Innenstadt:

Im Unterschied zu den dezentralen Nahversorgungsstandorten und Lagebereichen mit Wohngebieten, Sondergebieten des
groB¥flachigen Einzelhandels und Gewerbegebieten ist die Ploner Innenstadt ein multifunktionaler Ort. Wohnen, Einzelhandel,
Gastronomie, 6ffentliche und private Dienstleistungen und Freizeit- und Kulturangebote sind in der Innenstadt konzentriert.

Die Innenstadt ist der wichtigste Versorgungsstandort flir alle nahversorgungsrelevanten Sortimente (Nahrung und Genussmittel,
Drogeriewaren, Blumen, Arzneimittel etc.) und innenstadttypischen Angebote (u.a. Bekleidung und Schuhe) sowie fir viele
Dienstleistungsangebote. Zudem bieten die vorhandenen Gastronomienutzungen sowohl unter quantitativen als auch qualitativen
Bewertungsaspekten eine gute Angebotsvielfalt.

Dem Miteinander der verschiedenen, innerstadtischen Angebote und dem Frequenzaustausch zwischen den Nutzungen kommt dabei
eine besondere Aufgabe zu. Die Ploner Innenstadt profitiert schon heute von den unterschiedlichen Besuchsanlassen.

Aus Sicht der cima wird der Erlebniswert der Innenstadt zuklinftig noch starker in den Fokus der Menschen riicken und das erfahrbare
Miteinander - egal ob bei Veranstaltungen, Markten, im 6ffentlichen Raum und bei privaten Angeboten wichtiger werden. Die Ploner
Innenstadt sollte auch zukiinftig Gelegenheiten zum Treffen, Austauschen und fiir Gemeinschaftserlebnisse bieten und hierfur das
Zusammenspiel von Einzelhandel, Gastronomie, Dienstleistung und Kultur aktiv férdern.

Eine langfristige und nachhaltige Kundenbindung wird die Ploner Innenstadt dennoch nur auf der Grundlage von Kundenvertrauen
schaffen konnen. Damit verbunden sind verlassliche Offnungszeiten, eine verlassliche Erreichbarkeit und ein lickenloses Angebot fur
maoglichst alle Zielgruppen (Einwohner*innen, Besucher*innen, Tourist*innen und Tagesbesucher*innen) — stationar und digital.

Lokale Standortinitiativen und Gewerbevereine werden verstarkt als Bindeglied zwischen ansassigen Betrieben und der Stadt
gebraucht. Sie sind Impulsgebende, Mitgestaltende und Vermittelnde der notwendigen Veranderungsprozesse in der Innenstadt.
Deshalb mussen sie in dieser neuen Rolle aktiv gestarkt und gefordert werden.
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Fazit der Trendanalyse fiir die Ploner Innenstadt:

Plon sollte die aktuelle Situation fur ein ,Neu-Denken” der innerstadtischen Funktionen und Strukturen nutzen, um die Ploner
Innenstadt fit fir die Zukunft zu machen. Hier ist kiinftig mehr Mut, Veranderungsbereitschaft und Aufgeschlossenheit gegentber
neuen ldeen, neuen Kulturen und neuen Initiativen zu zeigen.

Mut zum Umdenken, Vielfalt durch neue Ideen, Innovation und aktive Mitgestaltung sollten die angestrebten Ziele in diesem
Transformationsprozess sein. Mit einer strategischen Neuausrichtung der Ploner Innenstadt, unter Mitwirkung und Teilhabe vielfaltiger
Nutzer*innengruppen, soll PIon auf den Weg einer resilienten zukunftsfahigen Stadtentwicklung gefihrt werden.

Nach Auffassung der cima koénnen vor allem temporare Aktionen einen wichtigen Beitrag zur Belebung der Innenstadt und zur
Forderung der Attraktivitat und Belebung der Innenstadt leisten. Zeitlich begrenzte Um- und Neunutzungen kdnnen Raum zum
Ausprobieren und zum Abbau von Vorbehalten schaffen.

In der Ploner Innenstadt bieten die vorhandenen Platze und leerstehenden Ladenlokale ausreichend Raum zum Experimentieren und
kreative Umsetzungsideen, auch wenn damit vielleicht viel Uberzeugungsarbeit verbunden ist.
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

c) Trendanalyse

Mut und Kreativitdt ist angesagt

Es braucht Mut zum Umdenken und fur
gemeinschaftlich entwickelte Veranderungen
Es braucht Mdglichmacher*innen statt
Bedenkentrager*innen

Es braucht ,aufgeschlossene Ploner*innen”

Die Stadt Plon schafft den Raum und den Rahmen,
fiir eine lebenswerte und liebenswerte Innenstadt
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

d) Expert*innenbeteiligung

Die Pl6ner Innenstadt ist ein multifunktionaler Ort. Wohnen, Einzelhandel, Gastronomie, 6ffentliche und private Dienstleistungen
sowie Bildungs- und Kulturangebote sind in der Innenstadt konzentriert. Dartiber hinaus sind es zahlreiche weitere Faktoren, die die
Entwicklung der Innenstadt bestimmen (Stadtebau, Gestaltung, Verkehr, Wohnen etc.). Diese unterschiedlichen Faktoren sind eng
miteinander vernetzt und beeinflussen sich gegenseitig.

Der demografische Wandel, die Energie- und Klimakrise, ein verandertes Mobilitatsverhalten, die Digitalisierung und der
Strukturwandel in der stadtischen Infrastruktur — egal ob Einzelhandel, Dienstleistung, oder Gastronomie - stellen die Funktion der
Innenstadt aktuell in besonderem Mal3e vor Herausforderungen. Was also tun, wenn die Angebote abnehmen und das erlebbare
Miteinander und die Innenstadtfunktion verloren gehen?

Um die Funktion der Innenstadt als Lebensmittelpunkt der Menschen fir die Zukunft zu sichern, beabsichtigt die Stadt PI6n mit
diesem hier vorgelegten ,Konzept firr ein Innenstadtmanagement” den Herausforderungen aktiv entgegenzutreten. Mit konkret auf
die Situation in PIon zugeschnittenen MalBnahmen und Handlungsempfehlungen soll die Funktion der Innenstadt als lebendiges
Zentrum und Ort des Miteinanders gestarkt werden.

Das Ziel ist ein umsetzungsorientiertes, aktivierendes und mit den Menschen vor Ort abgestimmtes Innenstadt- und
Handlungskonzept, das anschlieBend durch die Agierenden vor Ort umgesetzt werden kann. Mut zum Umdenken, Vielfalt durch
neue ldeen, Innovation und aktive Mitgestaltung sind angestrebte Ziele in diesem Gestaltungs- und Entwicklungsprozess. Aus
diesem Grund ist die Expert*innenbeteiligung ein Wesentlicher Baustein und Grundlage fir die Erarbeitung des
Innenstadtkonzeptes. So wird nicht nur die langfristige Akzeptanz neuer Vorgehensweisen gesichert, sondern auch bereits in der
Stadtgesellschaft existierende Ideen und Ansatze herausgefiltert.
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3. Ergebnisse der Analyse cima.
d) Expert*innenbeteiligung

U.a. die folgenden Fragestellungen wurden in den Expert*innengesprachen diskutiert:

= Wie kann die Funktion der Pléner Innenstadt als Ort des Miteinanders und Lebensmittelpunkt der Menschen gesichert und
gestarkt werden? Welche Potenziale und Gestaltungsspielraume kdnnen formuliert werden, die zum Erhalt und zur Entwicklung
einer attraktiven und zukunftsfahigen Innenstadt beitragen? Welche Rolle spielt die Digitalisierung, welche Strategien lassen sich
fur PIon ableiten?

= Was sind heute die Alleinstellungsmerkmale der Pléner
Innenstadt? Wie soll die Nutzungs-/ Funktionsstruktur in der
Innenstadt in der Zukunft aussehen? Wie kann die
Einzelhandelssituation erganzt und ausgebaut werden? Welche
erganzenden Nutzungen (Dienstleistung inkl. Gastronomie,
Bildung, Kunst und Kultur etc.) sind in der Innenstadt denkbar
und winschenswert?

= Um unrealistische Projektvorschlage frihzeitig auszuschliefen,
wurde auch die Frage zu diskutiert, welche innerstadtischen
Nutzungsideen nicht nur winschenswert, sondern auch
wirtschaftlich umsetzbar sind, sodass auch langfristige und
zukunftssichere Mietverhaltnisse entstehen und die Immobilie
als innerstadtisches Wertobjekt gesichert wird. Welche
Potenziale haben leerstehende Immobilien?
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3. Ergebnisse der Analyse cimad.

d) Expert*innenbeteiligung Kinder- und Jugendrat

Seniorenbeirat
Behindertenbeirat
Stadtvertretende
Stadtverwaltung

Einzelhandler*innen/
Dienstleister*innen

Vereine/ ' ca. 40 Einzelgesprache | Campingplatz
ECUSIEEUEIECE 5 Expert*innenrunden : Spitzenort
‘ Wochenmarktsprecher
Kino Plon

Marineunteroffiziersschule
Fielmann-Akademie
Max-Planck-Institut

Gastronom*innen
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3. Ergebnisse der Analyse
d) Expert*innenbeteiligung

Eindriicke aus der Expert*innenbeteiligung: Das finden wir in Plon besonders gut...

Top 6-Nennungen

Schloss

Lage in der Holsteinischen Schweiz

Cima.

Naturraum (Lage zwischen den Seen)

Twieten

Historische Altstadt

Gemutlichkeit
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3. Ergebnisse der Analyse cima.
d) Expert*innenbeteiligung

Eindriicke aus der Expert*innenbeteiligung: So bewerten wir die aktuelle Situation in der Ploner Innenstadt...

Die Leerstande dominieren zunehmend das Stadtbild und pragen das schlechte Image

Die Innenstadt ist insbesondere im Herbst und Winter sehr dunkel und trist

Die Innenstadt hat viel Potenzial durch die naturraumliche Lage am See und die stadtebauliche Struktur

Plon ist lebenswert und liebenswert

Die Innenstadt bietet kein Einkaufserlebnis

Durch die Optikerschule sind viele jungen Menschen in der Innenstadt, durch das Max-Planck-Institut viele internationale Gaste
Das Angebot in der Innenstadt ist eintdnig und langweilig

Es gibt keine Angebote fir Kinder und Jugendliche = Plon wird zur Alte-Leute-Stadt

Die Stimmung in der Kaufmannschaft wird zunehmend schlechter (Stichwort: Werbeanlagensatzung, Fremdenverkehrsabgabe)

N2 2 2N N N N R N N/

Viele gute Ideen verpuffen mit der Zeit, weil es keinen gibt, der sich kiimmert
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3. Ergebnisse der Analyse cima.
d) Expert*innenbeteiligung

Eindriicke aus der Expert*innenbeteiligung: Das sind die groBten Handlungsbedarfe...

- PI6n muss sich den Veranderungen stellen und Mut aufbringen neues auszuprobieren

- Die Innenstadt muss ,Menschenfreundlicher” werden

- PIon braucht mehr Angebote fiir Kinder und Jugendliche

- Die Innenstadt muss heller, bunter und griiner werden

- In der Innenstadt fehlen Spielgerate fir Kinder und Sitzgelegenheiten, die zum Verweilen einladen

- PI6n braucht mehr Miteinander und Gemeinschaftsgefihl (,Wir in Plon”, ,Wir sind Plon”, ,Wir Pléner*innen”)

- PIon braucht, ist ein professionelles Innenstadtmarketing; eine Person, die mit Plan handelt, die die Menschen und Aktiven zusammenbringt,
alle Krafte bindelt und Aktionen aufeinander und miteinander abstimmt und vor allem auch umsetzt.

- Die Verwaltung muss Entscheidungen kommunizieren und dabei Flexibilitat und Augenmal3 walten lassen

- PIon muss sichtbarer und erlebbarer werden, Erfolge missen kommuniziert werden




3. Ergebnisse der Analyse
d) Expert*innenbeteiligung

Eindriicke aus der Expert*innenbeteiligung: O-Tone ...

Wo will die Stadt eigentlich hin? Soll die
Stadt fur die Pléoner*innen schoner
werden oder fur Touristen und
Tagesbesucher*innen?

Veranstaltungen bieten die
grofBte Wertschopfung fir die
Innenstadt und die Gesamtstadt

Wer tragt die laufenden Kosten und
Folgekosten, wenn mit Fordermitteln
MalBnahmen umgesetzt werden.

Cima.

Entscheidend ist bei allen MaBnahmen,
dass sie fur die Menschen sichtbar sind
und wenig Geld kosten.

Es gibt keine Angebote fir Jingere
Menschen, das Angebot ist auf Altere
ausgerichtet

Seit Jahren gibt es Umfragen, Beteiligungen und
Workshops und dann passiert nichts - ,Plon ist
pleite”. Die Stadtgesellschaft und vor allem die
Aktiven werden irgendwann murbe und mude.




3. Ergebnisse der Analyse
d) Expert*innenbeteiligung

Eindriicke aus der Expert*innenbeteiligung: O-Tone ...

Jeder/ jede ist
Botschafter*in. Wir
mussen positiver
kommunizieren!

Viele gute Ideen verpuffen
mit der Zeit, weil es keinen
gibt, der sich kiimmert

Wir brauchen eine Vermittlung
zwischen Stadt (-verwaltung) und
Wirtschaft

Cima.

Es fehlt an Leuten, die vorneweg
koordinieren und organisieren.

Es braucht einen Wandel in der Verwaltung
mit mehr Dienstleistungsfreundlichkeit

gegenuber den Gewerbetreibenden, Gasten
und den Ploner*innen.

Viele Vereine engagieren sich und bringen
sich ein, aber das Miteinander und die
Zusammenarbeit fehlen

a7



3. Ergebnisse der Analyse
d) Expert*innenbeteiligung

Eindriicke aus der Expert*innenbeteiligung: O-Tone ...

Nur wenn ein gemeinsames Ziel
feststeht, werden auch alle
Ploner*innen und Gewerbetreibenden
dabei mitwirken, dass Ziel zu erreichen

Maoglich machen, statt
Hindernisse schaffen

Der Personalmangel macht eine
aktive Mitwirkung schwer,
kurzfristige + temporar begrenzte
Hilfe ist eher moglich

Cima.

Fokus auf das
Machbare, Sichtbare,
Erlebbare in der
Umsetzung setzen

Es braucht eine gemeinsame Lésung fir das
Thema Werbeanlagen/ Sondernutzungen.
Hier ist ein Signal der Stadt wichtig, damit
Unternehmen bereit sind, (wieder mehr)
aktiv mitzuwirken

Derzeit gibt es viele kleine Initiativen und
Vereine, die viele kleinteilige MaBnahmen
umsetzen, aber es gibt keinen
gemeinsamen Plan, kein gemeinsames Ziel
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3. Ergebnisse der Analyse cima.

d) Expert*innenbeteiligung

Fazit aus der Expert*innenbeteiligung:

Es bestand Einigkeit, dass die Plon Innenstadt als Ort der Begegnung und als Kristallisationspunkt von Erlebnissen und Vielfalt
relevanter werden wird. Und so stand vor allem die Frage im Mittelpunkt, wie Plon diesen Anspriichen gerecht werden und die
Attraktivitat der Innenstadt langfristig gesichert werden kann?

Im Dialog mit den verschiedenen Stakeholdern wurden verschiedene Ideen und Handlungsstrategien entwickelt und diskutiert.

Ein wesentlicher Erfolgsfaktor der spateren Umsetzung wird es sein, die Aktiven, die Engagierten, die Entscheider*innen und die
Gestalter*innen in der Stadt Plon zu kennen, zu vernetzen und Kooperationsansatze zu ermitteln. Alle Befragten zeigten groBes
Interesse und Mitwirkungsbereitschaft, die Stadt Plon als ihre Heimatstadt, als ihren Lebensmittelpunkt, als ihren Wohnort (auf Zeit)
oder auch nur als ihren Arbeitsort nachhaltig und zukunftsweisend mitzugestalten. Diese positive Stimmung war fast ausnahmslos und
uber alle Generationen hinweg spurbar.

Es herrschte Einvernehmen, dass die unterschiedlichen Interessen in der Ploner Stadtgesellschaft verbunden, Aufgaben und
Kompetenzen sinnvoll gebindelt und eine dauerhafte und leistungsfahige Kooperation aller erzielt werden kann. Synergien und
vorhandene Netzwerke sollten die Grundlage sein, um eine gemeinsam getragene Innenstadtstrategie zu etablieren.

Dennoch machten die Akteure (Handel, Gastronomie, Soziales, Freizeit, Kultur, usw.) sehr deutlich, dass fur die Umsetzung der
MaBBnahmen ein Kimmerer/ Macher/ Botschafter in Form zu identifizieren ist. Im besten Fall sollte eine neue Personalstelle/
Projektstelle in der Verwaltung geschaffen werden, um diese Funktion zu besetzen.

Es wurde zudem der Wunsch formuliert, dass sich sowohl die Gewerbetreibenden als auch private Agierende mit den MaBnahmen
identifizieren sollen und diese somit im Alltagsgeschehen erlebbar machen.
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3. Ergebnisse der Analyse

e) aktuelle Organisationsstruktur

Uberblick der Akteure:

Zusammen-
setzung

Rolle,
Kernaufgaben

MafBnahmen,
wichtige Projekte

Perspektive

Wirtschafts-
forderung/
Stadtmarketing

Stadtverwaltung

Wirtschaftsforderung,
Citymanagement, Presse-
sprecher, Onlineredaktion

Erfolgreiche
Fordermittelakquise,
Leerstand: Schnittstelle
zu Eigentimer*innen,
Unternehmer*innen-
beratung

Fokus Wirtschafts-
forderung, weniger
Stadtmarketing(-verein)

Tourist Information

Regiebetrieb der Stadt,
Teil der Verwaltung

Tourismusmarketing +
Gasteservice, Veranstalterin
touristischer Events

Zentrale Anlaufstelle fir
alle(s), Stadtbuchtfest,
weitere jahrliche Events/
Aktionen, Webseite/
Print + Social Media,
Stadtfihrungen

Personelle Belastung
an/ Uber der
Kapazitatsgrenze

Stadtmarketingverein

Verein, Mitglieder*innen:
Unternehmen, Private,
Vereine, Stadt Plon
(wechselnde Vorstcinde)

Veranstaltungen Fokus
Innenstadt, Sprachrohr
der Wirtschaft

Wintermarchen,
Kulturnacht, Nikolausstiefel,
Maibaum, Plonschau,
Unternehmer*innenfrih-
stick, Gutschein,
Krauterkisten, Strandkorbe

Neuer Vorsitzender seit
Ende 2023, Fokus als
Wirtschaftsvertretung

Cima.

Initiative Schones
Plon e.V.

Verein, Mitglieder*innen:
Private + Unternehmen
(v.a. altere Personen)

Sichtbare Aufwertung
des Stadtbildes

Weihnachtssterne,
Blumen + Stadtgrin,
Beschilderung, Banke,

Exkursionen

Neuer (alter) Vorsitzender
seit Ende 2023, Fokus
2024: Sauberkeit




3. Ergebnisse der Analyse
f) SWOT - Unsere Mitte Plon

UNSERE
MITTE

MITEINANDERLEBEN

lebendig

attraktiv

vielfaltig

individuell

digital

Starken/ Potenziale

Kulturnacht, Stadtbuchtfest,
feste Veranstalter*innen (TI,
Stadtmarketingverein),
Vielzahl an engagierten
Vereinen und Akteuren

Viele engagierte Akteure
(Vereine, Initiativen), viele
privat getragene
EinzelmaBnahmen,
Altadtstadtcharme, Twieten

Individueller,
inhaber*innengefihrter
Handel, Kino, z.T. kreative
und individuelle
Gastronomie

Lage am See, Blick aufs
Schloss, Altstadt, Twieten,
inhaber*innengefihrter
Handel, professionelle TI,
hohe, lokale Identifikation

Touristische Webseiten,
digitale Infotafeln vor-Ort

Gute OPNV-Anbindung,
kurze Wege. MaBnahmen fiir
eine fahrradfreundliche
Stadt, E-Ladesaulen, aktiver
Naturschutz

Schwéachen/
Herausforderungen

Fokus auf Saison, fehlende
Treffpunkte fir Jingere und
ergdnzend zu Events und
Veranstaltungen, geringe
Einbindung der Innenstadt, z.T.
Qualitatsdefizite bei Events

Verzdgerte
Infrastrukturprojekte,
langwierige Planungen,
mangelnde Sauberkeit im
offentlichen Raum, wenig
attraktive Verweilzonen

Hohe Saisonalitat,
Angebotslicken +
Leerstande, teilweise
Qualitatsdefizite in Handel
und Gastronomie

Fehlendes nicht-touristisches
Innenstadtprofil, fehlende
Koordination in der
Kommunikation, fehlendes
Storytelling, geringe Prasenz
der Innenstadt

Geringe Onlineprdsenz der
Innenstadt, Fokus auf
touristische Inhalte

Defizite in der
Barrierefreiheit, im Sommer
starke Verkehrsbelastung,
geringe Kommunikation,
kaum Fokus auf
Nachhaltigkeit

Chancen

Hohe Wertschatzung +
Bewusstsein fir Erlebnisse

Gute Forderkulisse fur
GestaltungsmaBnahmen,
steigendes Bewusstsein fiir
offentliches Griin, Sauberkeit,
Nachhaltigkeit

Hohe, touristische Kaufkraft, New
Work: Trend zum Homeoffice,
Ansiedlungspotenziale im Handel
mit zielgruppenorientierter
Ausrichtung: Fielmann-Akademie,
Marineschule, Max-Planck-
|nstitut

Trend zu Nachhaltigkeit,
Individualtourismus,
Naturlichkeit, steigende
Bedeutung von Natur, Freizeit-
und Lebensqualitat

Online-Angebote fir jingere
Zielgruppen, erganzendes online-
Angebot im Handel

Nachhaltigkeit mit hoher
Relevanz fir junge Menschen =
Starke der Innenstadt, Chance
interkommunaler Kooperationen

Risiken

Riickgang im Ehrenamt,
fehlende finanzielle und
personelle Ressourcen,
Fachkraftemangel in der
Wirtschaft

Kommunale Pflichtaufgaben
nehmen zu, weniger
finanzielle Ressourcen fir
Investitionen in den
offentlichen Raum

Wettbewerbsdruck durch
den Onlinehandel, Verlust
von Kaufkraft (Pendler*innen,
Uberalterung,
demografischer Wandel)

Uberalterung der
Stadtgesellschaft, Wegzug
der jungen Menschen,
fehlende Investitionskraft der
Stadt Plén

Weitere Starkung des
Online-Handels,
Fachkraftemangel und
Kostensteigerung in der
Gastronomie

Fehlende Strategie, Zunahme
kommunaler Pflichtaufgaben,
begrenzte finanzielle Mittel

Handlungsansatze

Neustrukturierung der
Verwaltungsstrukturen,
Neuverteilung und
Zusammenlegung von Aufgaben,
Aktivierung des Ehrenamtes,
Fokus auf Events in der
Nebensaison

Fordermittelakquise,
MaBnahmen mit Beteiligung
priorisieren, Fokus auf
machbares + sichtbares,
Einbindung der
Stadtgesellschaft

Ansiedlungsoffensive fiir neue +
junge, saisonunabhangige
Konzepte, Zwischennutzung +
Aufwertung von Leerstanden,
Anreizprogramme fir mehr
Sauberkeit + private
Investitionen

Entwicklung und
(gemeinsame)
Kommunikation einer
Innenstadtprofilierung,
Menschen als
Botschafter*innenaktivieren

Starkung der digitalen

Kompetenz der lokalen
Akteure, gemeinsame
digitale Kommunikation

Impuls fir eine regionale
Initiative (Tourismusregion,
Leader-Region),
Sensibilisierung von
Menschen und Gewerbe




4. Handlungskonzept Innenstadt
a) Strategisches Dach

- Was ist unser gemeinsames Ziel?
- Welche Botschaft wollen wir gemeinsam vermitteln?

- Wen wollen wir erreichen?

- Was wollen wir erreichen?

Marke
und Leitbild

Zielgruppen
Ziele
Handlungsfelder ]

/

= SofortmaBBnahmen = SofortmaBBnahmen = SofortmaBnahmen = SofortmaBnahmen

= Mittel- und langfristige = Mittel- und langfristige = Mittel- und langfristige = Mittel- und langfristige

MaBnahmen MaBnahmen MaBnahmen MaBnahmen

= Leitprojekte = Leitprojekte = Leitprojekte = Leitprojekte

N

Hinweise zu Organisation und Finanzierung

Cima.
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.
a) Strategisches Dach

Vorgehen und Methodik:

Die cima hat den Leitbild- und Markenbildungsprozess 2024 (tourismus planB) Gbernommen und auf die Innenstadt adaptiert. Die
Attribute seenreich, verbindend, lebenswert, liebenswert, pragend, aufgeschlossen und naturschon des Ploner Wertesystems bilden
somit auch die Grundlage des Innenstadtmanagements.

Fir den angerstrebten Veranderungsprozess in der Innenstadt ist jedoch ,Aufgeschlossenheit, - egal ob der Gewerbetreibenden oder
der Privaten, der Jungen oder der Alten, der Mutigen oder der Zégerlichen — von groBter Bedeutung.

Aus Sicht der cima sollten die Menschen und die Stadtgesellschaft aufgeschlossen gegenilber Veranderung und neuen Ideen sein, um
damit die Entwicklung einer zukunftsweisenden Innenstadt zu fordern. Es gilt, die Innenstadt fir alle Generationen lebenswert und
liebenswert zu machen. Austausch, gemeinsames Wirken und Umsetzen starken das lebendige Miteinander.

Die Ploner Innenstadt ist ein weltoffener und aufgeschlossener Ort, der jung und alt zum Verweilen, Entdecken und Verweilen
einladt.

Das lebendige Miteinander wird getragen von der eng verbundenen Gemeinschaft der vielen aktiven Ploner Personlichkeiten.

Die einmalige Schlosskulisse der idyllischen Altstadt, eingebettet in Seen und Natur hinterlasst einen Eindruck, den man nie
mehr vergisst.
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Das Thema Wasser ist in der
Innenstadt erlebbar und sichtbar.

Die Verbindungswege zwischen
See und Altstadt sind attraktiv
gestaltet.

Das Leben am See macht die
Innenstadt zu einem attraktiven
Lebensort fur die Beschaftigten
der hier ansassigen Unternehmen.

Mit dem Ploner See und der
Schwentine in der Altstadt bietet
die Stadt den Besuchenden
besondere Wasser-Erlebnisse.

4. Handlungskonzept Innenstadt
a) Strategisches Dach

aufgeschlossen

Die Ploner Mitte ist ein einladen-

der Ort mit Veranstaltungen und

Aktionen fir Jung und Alt und fir
alle Kulturen. Sie ist familien- und
kinderfreundlich.

Grinder*innen sind in der Ploner
Mitte willkommen. Die Innenstadt
ist offen fur Innovationen und
fordert neue Ideen.

Als weltoffener Ort ladt sie auch
Einwohner*innen auf Zeit zum
Treffen und Verweilen ein, wie z.B.
die Kamerad*innen der Marine
Unteroffiziersschule, die
Schiler*innen der Fielmann-
Akademie und die Beschaftigten
des Max-Planck-Institutes aus
Uber 30 Nationen der Welt.

Besucher*innen und Gaste fihlen
sich hier willkommen.

verbindend

Die Ploner Innenstadt fordert das
Miteinander. Als generationen-
gerechter und barrierearmer Ort
ist sie ein Treffpunkt fur alle.

Durch das groBe Engagement der
ortlichen Vereine und Initiativen
wird das Gemeinschaftsgefiihl in
der Innenstadt sichtbar und
erlebbar.

Zentral gelegen zwischen Kiel und
Libeck mit kurzen Wegen und
direkten Parkmdglichkeiten ist die
Innenstadt ein attraktiver
Wirtschaftsstandort, dem sich die
ansassigen Unternehmen eng
verbunden fihlen.

Die Besuchenden schatzen die
Nahe zu den Gastgebenden und
die Anbindung der Mitte zum See
und zum Schloss.

Cima.
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liebenswert

Die Menschen, die in der Ploner
Innenstadt leben und arbeiten,
kennen einander gut und halten
zusammen. Es ist auch dieser
familiare Zusammenhalt, der den
Kleinstadtcharme der Ploner
Innenstadt ausmacht.

Mit den inhaber*innengefihrten
Geschaften, ansassigen
Traditionsunternehmen und den
regionalen Angeboten wirkt die
innerstadtische Wirtschaft
besonders nahbar und
liebenswert.

Ihre verschlungenen Gassen, der
besondere Charme und die
Beschaulichkeit der Altstadt
machen die Innenstadt zu einem
Ort der Entspannung und des
Loslassens fir Einheimische und
Gaste.

4. Handlungskonzept Innenstadt
a) Strategisches Dach

pragend

Die Ploner Innenstadt wird durch
das Erlebbare und Lebensqualitat
gepragt. Die jungen Menschen
fihlen sich ihrer Heimat
verbunden.

Die Unternehmen haben sich
bewusst fur die Stadt als Standort
entscheiden. Institutionen wir das
Max-Planck-Institut und die
Fielmann-Akademie gestalten das
Stadtleben aktiv mit und pragen
dessen Entwicklung.

Das unverwechselbare Bild der
Stadt Plon wird gepragt durch das
Schloss und die Seen. Dieses Bild
bleibt den Gasten und
Besuchenden in Erinnerung.

Die Pléner Innenstadt ist ein
griner Ort, umgeben von

naturbelassenen idyllischen Seen.

Die Unternehmen sind sich ihrer
Verantwortung fur Natur und
Umwelt bewusst und handeln
entsprechend.

Durch Verwendung naturlicher
Materialien und durch Figuren
und Geschichten aus den
umgebenden Waldern und Seen
wird auch in der Gestaltung der
Innenstadt die Nahe zur Natur
spurbar und sichtbar.

Die Anbindung an die Rad- und
Wanderwege der Region und die
Wege in die Natur sind flr Gaste
attraktiv gestaltet.

Cima.
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4. Handlungskonzept Innenstadt
a) Strategisches Dach

Weiterentwicklung des Ploner Leitbildes fiir die Innenstadt:

Cima

~Wer will, findet Wege.

Wer nicht will, findet Griinde.”

In der Ploner Innenstadt wird kiinftig eine Willkommenskultur gelebt.
Dazu gehdrt ein konstruktiver, |osungsorientierter Umgang mit
Hindernissen und Differenzen. Initiativen und Ideen wird positiv
begegnet und es wird gemeinsam nach Wegen gesucht, diese
umzusetzen. Dabei werden die Grenzen der Agierenden gegenseitig
respektiert und akzeptiert — und auf dieser Grundlage ein gemeinsamer
Weg gesucht.

Steht eine Regel fest, wird diese als Rahmen gesehen, innerhalb dessen
das Mdgliche entwickelt wird. Was ist am Ploner See umsetzbar unter
Beachtung der Naturschutzauflagen? Welche Freiheiten erlaubt die
Werbeanlagensatzung den Gewerbetreibenden?

Erweist sich der Rahmen als zu eng um die Ziele zu erreichen, wird
offen dariiber gesprochen, welche alternativen Regelungen es geben
kann. Standige Ausnahmen einer Regelung machen diese wirkungslos,
dann ist es zielfihrender, Anpassungen vorzunehmen und diese
gemeinsam konsequent umzusetzen.

Prof. Gotz Werner

Nicht die eigenen Grinde und Argumente gegen eine Losung stehen
im Fokus, sondern der Ausweg fir mehr Miteinander bei der
Umsetzung. Das Wort ,aber” ist kinftig tabu. Aus ,aber” wird ,und”:
.Und wie konnen wir es schaffen, dass dabei ... beachtet wird?" Jede
Idee kann Grundlage fur eine erfolgreiche gemeinsame Umsetzung
sein, wenn alle gemeinsam daran mitwirken, das Mdgliche und
Machbare zu erreichen.

Die Verwaltung wirkt bei der Umsetzung dieses Leitbildes als Vorbild
und Moderatorin. Sie vermittelt zwischen den verschiedenen Interessen
und zeigt: ,Wir horen zu und sind offen, wir suchen Losungen
Dennoch wird nicht alles wird wie geplant oder gewlinscht umsetzbar
sein. Aufgeschlossenheit heiB3t fir beide Seiten: Wir finden einen Weg.
Vielleicht ist es ein Umweg und nicht die gewtinschte Abkulrzung.
Entscheidend ist, dass auch dieser Weg zum gemeinsamen Ziel fihren
wird.
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.

a) Strategisches Dach

Zielgruppenanalyse:

Die Ploner Innenstadt ist ein Ort fir ALLE. JEDE und JEDER ist willkommen und soll hier finden, was er sucht. Die Zielgruppendefinition soll
aufzeigen, wer durch die MaBnahmen zuktinftig starker angesprochen werden soll als heute und so fiir die Innenstadt gewonnen werden soll.
Diese Zielgruppen sehen die Innenstadt heute nicht (genug) als relevanten Ort. Zur Zukunftssicherung der Innenstadt werden diese Zielgruppen

zuklnftig starker in den Blick genommen.

e Unternehmen &

Urlauber +
Tagesgaste

Hauptzielgruppe:
Tagesgaste
Ostseeurlauber*in
nen in der Saison,
Besucher*innen
aus der Region

Motiv: Alternative
zu Uberfillten
Stranden, Tages-

ausflug zum See,
Erlebnis, Abwechs-
lung, Entspannung

Umland-
bewohnende

Einzugsgebiet bis
50 km aus dem
Umland

Motiv: Besor-
gungen, Einkauf,
Nahversorgung,

Treffpunkt, Freizeit

Jugend/
Schiler*innen

Fokusgruppe ab
11 -19 Jahre

Motiv: Anlauf-
stelle nach der
Schule, sinnvolle
Freizeit-
beschaftigung

Erwachsene,
Berufstatige

ademie, Max-
Planck-Institut, Marine

Auspendelnde (nach
Kiel und Libeck)

Perspektivisch:
Studierende

Motiv: Freizeit und
Treffpunkt nach der
Arbeit, Erlebnis am
Wochenende, Ein-
kauf nachhaltig +
lokal, ,Ankommen”
in PI6n

Familie (mit
Kindern)

Eltern mit Kindern

Motiv Eltern:
Entspannung, Treff-

punkt, Erledigung,
Kinder: Spiel + Spal3

Grundende

Ansassige
Unternehmen,
Neugrindende,
Investierende

Motiv: Aufbau einer
nachhaltigen, guten
Existenzgrundlage,

Vernetzung mit
Gleichgesinnten,
Wachstum
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.
b) Handlungsfelder und MaBBnahmen

Ziele des Handlungskonzeptes und Leistungsversprechen:

Die Ziele zeigen auf, wie die Leistungsversprechen der Markenprofilierung gehalten werden kénnen. Zugleich soll mit der Ausrichtung der
MaBnahmen auch der aktuellen negativen Wahrnehmung und Vorurteilen entgegengewirkt werden: Dem Bild von Leerstand, Blrokratie-
Hemmnissen und Tristesse im Herbst und Winter muss aktiv begegnet werden.

Dies kann einerseits durch die Beseitigung der Schwachen und andererseits die gemeinsame Kommunikation der Starken gelingen. Angesichts
begrenzter finanzieller Moéglichkeiten und hoher Belastung der Akteure vor Ort, sollten die vorhandenen Krafte und Ressourcen geblndelt
werden. Die richtige Organisation und Koordination hat daher bei der Umsetzung eine groBBe Bedeutung.

: o Aufwertung der Positionierung der Innenstadt
Steigerung der Positionierung der Innenstadt - .
: . Angebotsvielfalt und als dynamischer
Innenstadtbesuche auBerhalb als attraktiver Treffpunkt bei ; . .
der Tourismussaison ingeren Zielaruoben Verlangerung der Verweildauer Wirtschaftsstandort und als
Jung grupp in der Innenstadt Ort fiir Macher*onnen

Schaffung aktiver Beratungs- und
Unterstutzungsangebote fir
Unternehmen

Weiterentwicklung vorhandener Steigerung der Aufenthaltsqualitat
Entwicklung neuer Veranstaltungen Veranstaltungen in der Saison und Sauberkeit + Barrierefreiheit

+ Aktionen im Herbst/Winter

Schaffung von Freizeitangeboten Schaffung von Spiel- und Verbesserung der Vernetzung und

und Treffpunkten fir Unterhaltungsangeboten fiir Koordination der verschiedenen
Schiiler+innen, Jugendliche Familien mit Kindern Akteure

Schaffung neuer,
witterungsangepasster Schaffung von After-Work-

Aufenthaltsorte + Treffpunkte : Treffpunkten und
Einkaufsmoglichkeiten fir junge
Berufstatige

Nachnutzung und Belebung der
Leerstande, Vermeidung neuer
Leerstande

Starkung und Forderung des
Ehrenamtes
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.
b) Handlungsfelder und MaBBnahmen

seenreich. verbindend, Marke + Leitbild
liebenswert, pragend, naturschon

aufgeschlossen.

- o " . Zielgruppen
Touristen ® Umland ® Jugend ® Berufstitige ® Familien @ Wirtschaft

Belebung der Nebensaison. Treffpunkt auch fir Jingere. Angebot & Verweildauer. Wirtschaftsort fir Macher*innen. Ziele
Handlungsfelder
Veranstaltungen Geschaftsflachen Innenstadt- o Anbindung +
. Kommunikation .
+ Aktionen -management gestaltung Erlebbarkeit See
9. Heller, griiner, bunter
/1. Hohepunkte im \ ﬁ (Ljeers;cznc.i.sl:;elebung\ /10' Spiel- ugnd \ f \ / \
Herbst + Winter ureh Larunder- Sport bot 16. Onlineportal 20. Wassersport-
. . wettbewerb portangebote i bot
2.  Weiterentwicklung 11 Aufwert q (Webseite) angebote
6. Leerstandsbelebung - Autwertung aer - 21 Alternati
von Veranstaltungen . Innenstadt-Zugange 17. Wegefihrung + . Alternative
3. Basis-Ausstattung fi durch Space-Sharing : Schilder Mobilitatsangebote
: g fur isqui i 12. Weihnachtsbeleuchtung
Veranstalter /. Praxisguide Innen - 18. Ehrenamtsoffensive 22. Events +
stadt 13. Raum fiir Ruhe i Attraktionen
4. Zentrale Veranstal- Aufwertung \lg Sauberkeitsoffensive 19. Themen-Marketing

\ tungskoordination j \8 Geschaftsflichen ) .Verweildauererhéhen/ \ j \ /

Hinweise zu Organisation und Finanzierung
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.

c) Organisationsempfehlungen

Die cima folgt bei der Empfehlung von Organisationsldésungen ublicherweise dem Grundsatz ,Form follows Function”. Das heif3t, dass
zunachst das Aufgabenspektrum und die Handlungsfelder fest stehen sollten, bevor die Organisationsstruktur beschrieben werden
kann. MaBgeblich sind somit vor allem die entwickelten MaBnahmen und Handlungsfelder des Innenstadtmanagements.

Heute wird die Entwicklung der Innenstadt von mehreren Verantwortlichen in verschiedenen Institutionen wahrgenommen. In der
Stadtverwaltung PI6n ist die Aufgabe als Querschnittsthema in fast allen Fachbereichen prasent, zudem gibt es eine
Wirtschaftsforderungsstelle. Dartiber hinaus gibt es zwei relevante Vereine — der Stadtmarketingverein PIon und die Initiative Schénes
Plon e.V.

In den verschiedenen Verwaltungsbereichen der Stadt Plon sind Ansprechpartner*innen flir stadtmarketingrelevante Aufgaben sowohl
in der Tourist Information (TI) als auch der Stabsstelle Wirtschaftsforderung zu finden. Die Verwaltungsbereiche werden nachfolgend
ausfuhrlicher beschrieben, wobei die aktuellen Aufgaben der einzelnen Stellen im Fokus stehen.

Neben der Stadtverwaltung Ubernehmen heute im wesentlich die bereits genannten Vereine Kernaufgaben der definierten
Handlungsfeldern des Innenstadtmanagements. Zu prifen ist somit zunachst, inwieweit diese Akteure in der Umsetzung des
Innenstadtmanagements mit den bestehenden personellen Ressourcen weitere Aufgaben tGbernehmen kdnnen.

Unter Berlcksichtigung der aktuellen Strukturen haben wir im Ergebnis Vorschlage fur die Umsetzung des Innenstadtmanagements
und fur eine mogliche Organisationsstruktur entwickelt. Dabei wurden die bestehenden Akteursstrukturen sowie Aufgaben und
Handlungsfelder der Tl und der Stabsstelle Wirtschaftsforderung zu Grunde gelegt. Um die Umsetzung der MalBnahmen bestmdglich
voranzutreiben, mochten wir die Empfehlung aussprechen, eine Projektstelle in der Stadt Plon* zu schaffen, die ggf. sogar eine neue
Personalstelle. Die neue Projektstelle sollte nicht nur eine lenkende Rolle und Schnittstellenfunktion zwischen allen Beteiligten der
Stadtgesellschaft Gbernehmen, sondern ist vor allem auch verantwortliche Person fiir das Umsetzungsmanagement.

* Eine wesentliche Erkenntnis der Stakeholder Beteiligung, ist der Wunsch nach einem Kiimmerer/ Macher/ Botschafter

60



4. Handlungskonzept Innenstadt cima.

c) Organisationsempfehlungen

Zentrale Ansprechpartner*innen fiir die Umsetzung:

Tourist Information Wirtschaftsférderung

Leitung Tourismus- und Leitung Wirtschaftsstandortmarketing

Zentrale Rolle Innenstadtmarketing und Flachenmanagement

Veranstaltungen, Kommunikation,
Innenstadtgestaltung, Anbindung + Geschaftsflachenmanagement
Erlebnis See

Handlungsfelder und Aufgaben im
Umsetzungsfahrplan

(Weiter-) Entwicklung von Events,
Ehrenamtsoffensive,
GestaltungsmaBnahmen

P P

ggf. zusatzliche Projektstelle ggf. Umstrukturierung der Aufgaben

Koordination der MaBnahmen im
Umsetzungsfahrplan

Leerstandsbelebung, Aufwertung
Geschaftsflachen
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.

c) Organisationsempfehlungen

Stellenbeschreibung der Wirtschaftsforderung:

m Aufgaben Art der Stelle

Wirtschaftsstandortmarketing
Welcome-Center und , Kiimmerer” fir Anliegen der Unternehmen, Vermittler zwischen Wirtschaft + Verwaltung Vollzeit
Schnittstelle zur Politik (Sprachrohr, Vermittler) (40 Stunden)
Aufbau von Austausch-Plattform fir Unternehmen innerhalb der Stadt
Akquise der Unternehmen als ,Botschafter” der Stadt
Themenabende + Schulungen fiir Unternehmen (Fehmarnbelt, Digitalisierung, Fachkraftemarketing)

Netzwerkarbeit regional, Anbahnung interkommunaler Kooperation (GE-Entwicklung)
Leitung Wirtschafts- Mitwirkung in kommunalen und regionalen Wirtschaftsnetzwerken
forderung,
Flachenmanagement

B 0%
Fordermittelakquisition und -management
= Akquisition von Sponsoring + Férdermitteln . 20%
= Forderantragstellung, politische Abstimmung der Eigenanteile
= Dokumentation

20%
Flachenmanagement

= Eigentimeransprache, Eigentimerrunden, Netzwerk zu Maklern und Interessenten

= Erstellung von Exposés

* Umsetzung Griinderwettbewerb und Space-Sharing (mit Tl) im Leerstand

- ggf. Reduzierung von aktuellen ,Nebenaufgaben” wie Presse + Onlineredaktion ndtig
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.

c) Organisationsempfehlungen

Stellenbeschreibung Projektstelle in der Tourist Information:

m Aufgaben Art der Stelle

Konzeption und Organisation von Veranstaltungsformaten

= Weiterentwicklung von Veranstaltungen Vollzeit

= Entwicklung von Event-Angeboten und Aktionen fiir die PI6ner Innenstadt (40 Stunden)
= Vermarktung (Print, Social Media)

Projektmanagement/ Schnittstelle fiir Veranstalter + Ehrenamt

Projektkoordinierung Jahrliches Treffen der Vereine (Organisation, Vor- und Nachbereitung)

Schnittstelle fir den Veranstaltungskalender

Beratung/ Anlaufstelle fir Veranstalter (u.a. Anforderungen fiir kommunale Zuschisse, Erlass/ Reduzierung von
Sondernutzungsabgaben oder Raumkosten)

Koordinationsschnittstelle fiir das Space-Sharing-Projekt

Innenstadt-
management

Koordination des Space-Sharing
» Aufbau und Pflege/ Vermittlung der Online-Buchungsseite

Das Anforderungsprofil:

= |dealerweise erste Berufserfahrung in Marketing, Citymanagement oder Wirtschaftsforderung

= Kenntnisse in den Bereichen Stadtmarketing, Citymanagement, Tourismus, Wirtschaftsforderung (alternativ)

= Marketing- und Vertriebskompetenz

= Besondere kommunikative und konzeptionelle Fahigkeiten, Eigeninitiative, Innovationskraft und Organisationstalent
= Hohe zeitliche Flexibilitat und Einsatzbereitschaft

= Kooperations- und Begeisterungsfahigkeit 6



4. Handlungskonzept Innenstadt
c) Organisationsempfehlungen

Zusammenarbeit und Abstimmung unter den Akteuren:

Monatlicher Jour Fix

Stadtmarketing e.V., Initiative Schones
Plon e.V., Tourist Information (Tl),
Wirtschaftsforderung

Ansprechpartnerin Umsetzung des
Handlungskonzeptes:
Projektmanagement

Innenstadtmanagement Ggf. weitere nach Bedarf einladen

Leitung Tourismus- und Koordiniert von der Tl
Innenstadtmarketing Tourist

Information
Kurz, schnell, ggf. hybrid/digital

Fragen, Plane, Sorgen

Leitung Wirtschaftsforderung,
Standortmarketing und
Grinderforderung

Arbeitsauftrage + Protokoll

Treffen der Vereine
(1 x Jahr)

Einladung + Koordination durch
Tl an alle Ploner*innen, Vereine

GruBwort und Ehrung durch die
Burgermeisterin

Jahresruckblick + Ausblick,
Austausch, Infos der Stadt

Ehrenamtsborse

Cima.

Unternehmens-
friihstiick

(1T x Monat)

Einladung durch den
Stadtmarketing e.V.

Kommunikation durch die

Wirtschaftsférderung (und TI)

Teilnahme + Input durch
Wirtschaftsforderung
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4. Handlungskonzept Innenstadt cima.

d) Zukunftswerkstatt Innenstadt Plon

Zukunftswerkstatt Innenstadt Plon am 22.01.2024

Wahrend des gesamten Projektverkauf haben sich viele Unternehmen, Organisationen und engagierte Akteure der Ploner
Stadtgesellschaft fir die Zukunft ihrer Stadt aktiv in die Erarbeitung des Handlungskonzeptes Innenstadt eingebracht.

In einer 6ffentlichen Informationsveranstaltung mit knapp 200 Gasten wurde die Ergebnisse durch die cima vorgestellt. Im Anschluss
hatten die Teilnehmenden an verschiedenen Mitmach-Stationen die Mdglichkeit, die MaBBnahmenvorschlage zu kommentieren, zu
bewerten und zu priorisieren. Zudem konnte sich jeder Ploner und jede Pl6nerin bereit erklaren, an der Umsetzung der MaBnahmen
aktiv mitzuwirken. Den Teilnehmenden war gemein, dass die Chancen flr Veranderungen im Fokus stehen und die Innenstadt als
Raum flr Neues zu begreifen ist.

Auch zukunftig kann Jeder und Jede dazu beitragen, die Ideen umzusetzen und mit Leben zu flllen. Denn am Ende braucht eine breite
Allianz aus privaten Akteuren, Mutigen und Macher*innen, die im Schulterschluss mit der Stadt Pldn diesen Weg gehen werden.

Unser Aufruf lautete: Gemeinsam fiir die Zukunft unserer Innenstadt - Fans, Optimist*innen und Macher*innen gesucht!

Das Ziel der Zukunftswerkstatt war es, das Machbare und die kleinen und groB3en Ideen herauszufiltern, die nicht nur dazu beitragen,
die Ploner Innenstadt zu einem lebenswerten und liebenswerten Ort fir alle zu machen, sondern auch von maoglichst allen
Ploner*innen mitgetragen werden.
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4. Handlungskonzept Innenstadt
d) Zukunftswerkstatt Innenstadt Plon

Cima.

Zukunftswerkstatt Innenstadt Plon am 22.01.2024

Insgesamt war eine deutliche Aufbruchstimmung zu erkennen — diese zog
sich durch den gesamten Abend und wurde besonders in der
.Mitmachzeit, sichtbar, die im Anschluss an die Vortrage der
Gutachterburos PlanB (Markenbildungs- und Leitbildprozess) und cima
(Handlungskonzept fir das Innenstadtmanagement) sowie den
ermunternden BegriBungsworten der Blirgermeisterin folgte.

Der Austausch zwischen den Einwohnenden war rege und konstruktiv, die
vorhandenen MaBnahmen wurden durch erganzende ldeen konkretisiert
und weitere Anregungen erganzt. Zum Teil wurden sogar in kleinen
Gesprachsgruppen neuen MaBnahmenvorschlage entwickelt und an die
vorhandenen Stellwande gepinnt.

Jede MaBBnahme ist mit einem zeitlichen Umsetzungshorizont versehen. So
gibt es neben kurzfristig umsetzbaren Sofort-MalBnahmen auch
MaBnahmen, die kurz- bis mittelfristig oder auch erst langfristig in die
Umsetzung gehen sollten.

Insbesondere die Umsetzung der Sofort-MaBnahmen greift den Wunsch in
der Ploner Stadtgesellschaft auf, schnell Veranderungen und
Verbesserungen herbeizufiihren und damit die positive
Aufbruchsstimmung in der Gesellschaft zu erhalten und nachhaltig zu
verstetigen.
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5. Anhang: MaBBnahmenfahrplan cima.

Im Ergebnis der Zukunftswerkstatt ist ein Fahrplan fur die Umsetzung der MaBnahmenideen entstanden. Nachfolgend werden die
verschiedenen MalBnahmenideen beschrieben und Empfehlungen zur Umsetzung aufgezeigt.

Die ausgewahlten Projekte sollten aus Sicht der Menschen in Pl&n prioritdr umgesetzt werden:

1. Leerstandsbelebung durch Space-Sharing Kurz- bis mittelfristig

2. Heller, griiner, bunter Kurz- bis mittelfristig

3. Weiterentwicklung von Veranstaltungen sofort

4. alpin — aktive Leerstandsmanagement fir die PI6ner Innenstadt Kurz- bis mittelfristig
Leerstandsbelebung durch Griinder*innenwettbewerb

5. Ehrenamtsoffensive kurzfristig

6. Sauberkeitsoffensive mittelfristig

7. Spiel- und Sportangebote Kurz- bis langfristig

8. Hohepunkte im Herbst + Winter sofort

9. Events + Attraktionen mittelfristig

10. Wassersportangebote mittelfristig

11. Basis-Ausstattung fiir Veranstalter*innen sofort

12. Verweildauer erh6hen Mittel- bis langfristig

13. Aufwertung der Innenstadt-Zugange Kurz- bis langfristig

14. Raum fir Ruhe Kurz- bis langfristig
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5. Anhang: MaBBnahmenfahrplan cima.

15. Aufwertung der Geschaftsflachen sofort

16. Zentrale Veranstaltungskoordination sofort

17. Onlineportal (Webseite) Kurz- bis mittelfristig
18. Themen-Marketing kurzfristig

19. Alternative Mobilitatsangebote langfristig

20. Praxisguide Innenstadt sofort

21. Weihnachtsbeleuchtung kurzfristig

22. Wegefiihrung + Beschilderung mittelfristig
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Veranstaltungen und Aktionen

Il Hohepunkte im Herbst + Winter Sofort

Aktionen und kleinere oder groBere Veranstaltungen beleben die triste Jahreszeit und schaffen Anlasse zum Besuch der Ploner Innenstadt. Dazu wurden
in den Gesprachen mit Akteuren vor Ort einige Ideen und Ansatze entwickelt (Erlauterungen siehe nebenstehende Plakate), aus denen 1-2 ausgewihlt
werden sollten fiir die probeweise Umsetzung in 2024 und 2025

finkaufen it =
. - - * elfakior in e
starine verkimfl (iicin (e cimen gulen Fweek : N

|

& https//der-wart d Marine-verkauft-
Gluehwein-fuer-einen-guten-Zweck.showNews-9689 html|

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Veranstaltungskoordination/ Stadt Plon

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
* Kino Plén

*® Pléner Vereine

* Marine Unteroffiziersschule (MuS)

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* AG Veranstaltungen

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf. Kostenspanne in €

*®  Sachbudget fiir Veranstaltungen fur Deko + Marketing

(Vorschlag: 10.000 €/ Jahr), héherer Personalaufwand
® Nutzung der Basisausstattung fiir Events (siehe MaBnahme)

EIEL TG TR TN (e T Il zu Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plén

» verbindend, liebenswert, pragend, aufgeschlossen * Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 233, Z51,Z52,753,Z54
* Belebung der Nebensaison. Treffpunkt auch fiir Jiingere. * Teil der Umsetzung folgender OEK Schliisselprojekte: SP 3.4, SP 5.2, SP 5.3
Wirtschaftsort fir Macher:innen.

® Jugend ® Berufstatige ® Familien ® Wirtschaft

Gefrdert durch:

LX)
“ mni?mim ahig Vel
und Bauwesen Innenstadle und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

. Finanzierungansitze
[] z1z-Férderung 2024/2025

[] sponsoring lokaler Unternehmen

[] spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
[] kommunaler Haushalt

[1 Einnahmen aus Gebiihren oder Beitrdgen

[[] sachspenden / Bereitstellung (ggf leihweise} durch lokale Akteurs

[] sonstiges, namlich

Thre Bewertung fir diese Mainahme [EETRRSREES

0

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Veranstaltungen und Aktionen

A Weiterentwicklung von Veranstaltungen Sofort

Einige der aktuellen Veranstaltungen kénnten zur Ausrichtung auf weitere Zielgruppen und besseren Zielerreichung weiterentwickelt werden. Hierzu wur-
den auch seitens der lokalen Akteure einige Vorschlage gemacht:

* Pléner Weihnachtswelt: Zusammenfiihren auch mit Schloss und weiteren Akteuren, mehr weihnachtliche Atmosphére, Rahmenprogramm und
Angebote nicht nur fir Kinder
* After-Work Wochenmarkt: 1-2 mal im Jahr zur Ansprache auch von Berufstatigen und anderen Zielgruppen, Abstimmung mit
Wochenmarktbeschickern nétig, ggf. auch Ansprache weiterer Schausteller und regionaler Hofe als Regionalmarkt/ Bauernmarkt
* Mondscheinkeonzerte - tolles Angebot, aber es sollte im ganzen Innenstadtbereich an wechselnden Standorten stattfinden
(z.B. Schwentineterassen, Marktplatz, Wentorper Platz, Platz beim Lubschen Tor) damit Besucherfrequenzen fur die Innenstadt generiert werden
* Weiterentwicklung der Plénschau - hier gibt es eine engagierte Gruppe lokaler Betriebe, die mehr Erlebnis bieten wollen
» Ehemals gute Aktionen und Events wie Walpurgis + Lounge Sonntage konnten wiederbelebt werden
(gagf. als Langer Donnerstag statt Sonntagsoffnung)

Generell fiir alle Veranstaltungen: Bessere Kommunikation der Unterstiitzer und Macher (Wertschatzung fir das Ehrenamt), oft ist nicht bekannt, wer ei-
gentlich hinter der Initiative steckt, wer alles mitwirkt.

In der (neu zu griindenden) AG Veranstaltungen sollten gemeinsam die aktuellen Events auf den Priifstand gestellt und mdgliche Weiterentwicklungen
abgestimmt werden unter der Pramisse: Was ist machbar? Welche Veranderung wirkt am meisten bei geringstmdglichem Zusatzaufwand? Wo finden sich
viele Mitstreiter:innen? Dann sollten fur 2024 fiir 2-3 aktuelle Veranstaltungen konkrete Vereinbarungen zur gemeinschaftlichen Weiterentwicklung ge-
troffen werden.

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Veranstaltungskoordination/ Stadt Plon

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
* Veranstalter

® Wochenmarktvertreter

Arbeitskreis/ Projektgruppe
® AG Veranstaltungen

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpaositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf Kostenspanne in €

® Je nach MaBnahme eher geringe Zusatzkosten, hdherer

Personalaufwand
Ggf. Nutzung der Basisausstattung fiir Events (siehe
MaBnahme)

A CLTHG CI TN IET I 2u Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plén

* verbindend, liebenswert, pragend, aufgeschlossen

* Belebung der Nebensaison. Treffpunkt auch fiir Jingere.
Angebot & Verweildauer.

* Touristen ® Umland #Jugend * Berufstatige ® Familien

* Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 721,723,731, 73.2, 733,251,
752,753,754
* Teil der Umsetzung folgender OEK Schliisselprojekte: SP 3.4, SP 3.5, SP 5.3

Geftrdert durch:

LX)
0 mni?mim . ahig Vel
und Bauwesen Innenstadle und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Finanzierungansitze
[ 71z-Farderung 20242025 9

[ spensoring lokaler Unternehmen
[[] Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
[ kemmunaler Haushalt

[ Einnahmen aus Gebiihren oder Beitragen
[] sachspenden / Berei (99f

[ sonstiges, namlich

durch lokale Akteure

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Anmerkungen aus der
Beteiligung

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Veranstaltungen und Aktionen

- Es gibt die Hutte/ Buhne des
Stadtmarketing Vereins; wird
nie angefordert; keiner will
beim Aufbau helfen

Organisationsempfehlungen

Wer solite die MaBnahme federfiihrend iibernehmen? 9 Nach Absprache Steht belm

» Veranstaltungskoordination / Stadt Plan
Die Idee: Viele kleine Aktionen vieler Ehrenamtlicher, Vereine + privater Initiativen méaglich machen, den Organisations- und Kostenaufwand fur private Ve rein " B | au —We | B— P | O Nn von

Initiativen verningern und auch kurzfristige Umsetzung ermaglichen. W ite mitwirken? " 5

er sollte mitwirken

Die mégliche Umsetzung: * Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein 1 960 emne TO n-un d

» Abstimmung in der AG Veranstaltungen: Was braucht es dazu? Was haben wir schon in Plon (ggf bei anderen Akteuren) und was kdnnen wir ggf. fir * Veranstalter 1 W
alle verfiighar machen {Vereinbarung zum Verleih)? Was kénnte ggf von lokalen Werkstitten, ansassigen Unternehmen gesponsort, gebaut oder *® Lokale Vereine LI C hta n Ia g € zur Ve rfu g un g
gespendet werden? Was muss gekauft werden? Wie werden Folgekosten/-Aufwande (Lagerung, Auf- und Abbau, Instandhaltung, Koordination der * Handwerksbetriebe, Werkstatten
Nutzung) geregelt?

» Die Ausstattungselemente kinnen fir lokale Events/ Aktionen gemietet/ geliehen werden: Niedrige Kostenpauschale fir Strom, ggf fir Auf-/Abbau,
ggf Definition von Anforderungen/Voraussetzungen fir kostenfreie oder kostenermiBigte Mutzung der Ausstattung (z.B. Beitrag zur Belebung, Arbeitskreis/ Projektgruppe
Ansprache der Zielgruppen, Einbindung lokaler Gastronomie/ Helfer, Trager = Gemeinniitziger Verein oder Privatperson, 0.4, * AG Veranstaltungen

» Mégliche Ausstattung zur flexiblen Einsetzbarkeit: Marktbuden-Kontingent, Bierzeltgarnituren, Tanzboden, Liegestiihle, Grofies Festzelt, Lichterketten +
Dekorationselemente, etc. (Abfrage: was ist vorhanden und wird geteilt? Was muss neu angeschafft werden?)

» Beispiele fir Events * Aktionen mit Einsatz der Ausstattung (aus Expertengespréchen): Erntedank mit Treckertreff und Kirbisschnitzen fir Familien,
Weinfest + Walzer im Frihherbst, Silence Disco mit Beachlounge fiir Jugend, White Dinner mit Schloss mit lokaler Gastrenomie in den Marktbuden)

» Einbindung von Sponsoren und Paten/Spendern fiir Anschaffung/Erstellung (Holzbuden in lokalen Werkstatten?), jeweils Auf- und Abbau, Lagerung und
Transport = Kommunikation der Unterstiitzer nicht vergessen!

» Zentrale Anlaufstelle fir die Buchung der Ausstattungselemente ggf. Onlineformular + Online-Buchungskalender

LW Basis-Ausstattung fiir Veranstalter

Kostenrahmen {gering, mitted, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf Kostenspanne in &

* Kosten abh. von zu erwerbenden Sachmitteln, mittlerer Kostenaufwand,
mittlerer Personalaufwand, Folgeaufwand beachten
* Budget-Vorschlag: 20.000 £

Strategischer Beitrag MG SlFCEFCELT Einordnung gem. OEK Plén Finanzierungansitze

[ m=-férderung 2024/2025
. . - o ) [ sponsoring lokaler Unternehmen
» verbindend, Ilebe.|_15miert, aufgeschlossen ) . Be_nrag zu folgenden OEK-Zielen: Z 3.3,_ £51, Z_ 52,253,754 [ Smencien / Fundratsing oer Pate R e = precaten Intistiven
» Treffpunkt auch fiir Jiingere. Angebot & Verweildauer. * Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 5.3, SP 6.1 [ ommunaler Haushalt
Wirtschaftsort fur Macher:innen. E Einnahmen aus Gebihren oder Beitrgen

» Jugend ® Berufstatige ® Familien ® Wirtschaft lggf. leihweise] durch lokale Akteure

Thre Bewertung fir diese Mainahme [LSELSRme

Geftrdert durch:

LX)
0 mni?mim . ahig Vel
und Bauwesen Innenstadle und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Veranstaltungen und Aktionen

WM Zentrale Veranstaltungskoordination Sofort

Die Idee: Viele kleine Aktionen vieler Ehrenamtlicher, Vereine + privater Initiativen méglich machen, den Organisations- und Kostenaufwand fir private
Initiativem verringern und auch kurzfristige Umsetzung ermaglichen.

Die mégliche Umsetzung:

* Jahrestreffen der Vereine + Veranstalter der Stadt: Gemeinsame Jahresplanung, Riickblick, Ausblick, Kldrung offener Fragen

* Einrichten einer Social-Media-Gruppe (z.B. WhatsApp oder geschl. Facebookgruppe) fur schnelle Hilfesuche, Terminabstimmungen — alle Veranstalter +
Interessierten in diese Gruppe einladen

* 7entrale Pflege des gemeinsamen Online-Veranstaltungskalenders, ALLE Veranstaltungen werden beworben + geteilt, idealerweise eine Personalstelle,
die kiinftig als feste Ansprechperson kommuniziert wird

* Beratungsangebote der Stadt fiir lokale Veranstalter und Initiativen zur professionellen Unterstitzung des Ehrenamtes und Vermittlung zur Verwaltung
(Beratung hinsichtlich Gebdhren, Antrige, Auflagen der Stadt, etc)

* Mutzung der Innenstadt-Onlineplattform auch fir die Helfersuche fir Veranstaltungen (vgl. Handlungsfeld Kommunikation)

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Veranstaltungskoordination / Stadt Plan

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
# Veranstalter

# Lokale Vereine

Arbeitskreis/ Projektgruppe
# AG Veranstaltungen

Kostenrahmen {gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf E:s:ersaa'me n&

» Hoher personeller Aufwand
» Geringe Kosten

Einordnung gem. OEK Plén

*# Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 233,751,754
#® Teil der Umsetzung folgender OEK Schiiisselprojekte: SP 3.4, SP 5.3

Strategischer Beitrag JENIGEIRERIFEETRE

» verbindend, liebenswert, aufgeschlossen

» Treffpunkt auch fiir Jingere. Angebot & Verweildauer. Wirtschaftsort
fiir Macher:innen.

*® Jugend ® Berufstatige ® Familien ® Wirtschaft

Geftrdert durch:

LX)
Q mni?mim v hig P
und Bauwesen Innenstadte und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

. Finanzierungansétze
[ mZ-Férderung 2024/2025

[] Sponsoring lokaler Untemehmen
[] Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initistiven
[ kommunaler Haushalt

[ sinnahmen aus Gebiihren oder Seitrs

|:| Sac f Berei {ogf. leibweize) durch lokale Akteurs

[ Sonstiges, namlich

Ihre Bewertung fir diese MaBnahme [EERERREEEEY

Proreat Puricet

15

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Geschaftsflachenmanagement GEED

Organisationsempfehlungen

fiir die Ploner Innenstadt

alpin - aktives Leerstandsmanagement

Kurz- bis
mittelfristig

Die mogliche Umsetzung:

phase etc)

gemeinsamer Ideen und MaBnahmen)

Die Idee: Aktive Eigentimerberatung, Flichenvermittiung, Umsetzung von Pop-Up-Konzepten, ggf tempordres Anmieten von Geschiftsflichen durch die
Stadt Plon, Vorbild: alwin (alwin - aktives Leerstandsmanagement Wittlicher Innenstadt)

BUETCL T IV ED ) 7 Werten | Zielen | Zielgruppen

#» verbindend, liebenswert, aufgeschlossen
* Wirtschaftsort fir Macherinnen.
* Wirtschaft

Gefrdert durch:

| Bdomimein

* Alpin start up: Grinderwettbewerb: Offentlicher Aufruf + Unterstiitzung durch Griinder mit Beraterpaket und entweder zeitweiser Mietsubwvention oder
mit Startgeld (Preisgeld fir Wettbewerbsgewinner), Wettbewerb begleitet durch lokale Jury, Auswahl der Gewinner nach vereinbarten Kriterien, breite re-
gionale, ggf. Gberregionale Bewerbung des Grinderaufrufes (auch an den Unistédten Kiel + Labeck, ggf. auch gezielt Gber DEHOGA etc., um z.B. Gastro-
nomieansiedlung zu férdern), Verhandlung mit Eigentiimern der Leerstande dber Mitwirkung/ Unterstitzung (Staffelmieten, Mietreduktion fir Griinder-

* Alpin pop up: Auswahl eines geeigneten Leerstands, Wereinbarung kurzfristiger, befristeter Bereitstellung der Rdume als Pop-Up-Sportsbar (Ausstat-
tung wie Tischkicker, Darts, Billardtisch, Sport-Public-Viewing), Catering mit Burgern und .Pub-Getranken®, ggf. durch Buchung bei Pimetime (lokaler Ca-
terer), zentrales Online-Buchungstool fir Anmieten der Sportsbar unter Angaben der Personenzahl und Kosten/Person, Ggf digitale Crowdfunding-Platt-
form zur Co-Finanzierung weiterer guter Pop-Up-Ideen oder zur Verlangerung des Pop-Up-Konzeptes

* Alpin meet up: RegelmaBiger Runder Tisch der Eigentiimer:innen, moderiert durch die Stadt, mit auch fachlichen Impulsen {u.a. zu Gefahren des Tra-
ding Down, Best Practices der Neubelebung und Wertsteigerung von Einkaufslagen mit und wegen der Mitwirkung der Eigentimer:innen, Entwicklung

& hitps/funsere-stadtimpulse de/project/wittlich_alwin_aktives_leer-
standsmanagernent_wittlicher_innenstadt/

& https/funsere-stadtimpulzs.de/project/ pop-up-stores-freuden-
stadt/

* Stadt Plon

Wer sollte die MaBnahme federfithrend iibernehmen?

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
* [HEK, weitere Branchenverbdnde

* Medien, lokale Werbeagentur

* Pimetime, Max-Planck-Inst, MuS

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* Grindung Projektgruppe alpin

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpesitionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf. Kosterepanne in €

* Hoher personeller Aufwand
* Hohe Kosten fiir Marketing, Griinderpreis, Mietsubvention,
Budgetvorschlag 30.000 - 50.000 £

Einordnung gem. OEK Plén

» Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 71.2,734,751,752,753,761,
762
*® Teil der Umsetzung folgender OEK Schilsselprojekte: SP 3.4, 5P 5.3, 5P 6.1

e AR

for Wohnen,
und Bauwesen

PLON

seenreich s i e
des Deutschen Bundestages

Innenstédte und Zentren

[ sonstiges, namlich

[] ZZ-Férderung 2024/2025
[] sponscring lokaler Unternehmen
[] Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initistiven
D Kommunaler Haushalt

[] Einnahmen aus Gebihren oder Beitragen

[] sachspenden / Bereitstellung (ggf leibweise] durch lokale Akteurs

Finanzierungansitze

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme [[ESEEETRRERE

Anmerkungen aus der

Beteiligung

- Wenn sich ein Konzept
bewahrt (z.B. eine Sportsbar),
sollte es auch eine Option
sein, das Konzept
fortzufihren (nicht nur
temporar)

Schaufenster von
Leerstanden mit Kunst
bekleben = das ist

kostenguinstig

Leere Immobilien fir
Studierende nutze, um junge
Leute in der Stadt zu halten
(Studierendenstadt
ausbauen)

- Vermieter*innen motivieren,
bei Leerstanden und ggf.
bestehenden Mietvertragen
die Mietpreise zu senken
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Geschaftsfla

([M Leerstandsbelebung durch Space Sharing

Kurz- bis
mittelfristig

Die Idee: Temporére Anmietung einer leerstehenden Geschaftsflache durch die Stadt (6-12 Monate), aktive Vermittlung und Ansprache von MNutzergrup-
pen durch zentrale Anlaufstelle, (ggf. Online-) Buchbarkeit von Teilrdumen temporar oder dauerhaft zu bestimmten Zeiten pro Woche oder pro Monat 0
Ziel: Mehrfachnutzung einer Fldche, Belebung der Geschaftslage, Besucherfrequenz fiir die Innenstadt, Schaffung eines spannenden, vielseitigen Treff-
punktes fur viele verschiedene Zielgruppen

* Die Flache wird lokalen Vereine, Kinstlern, Initiativen zum _Ausprobieren” temporar zur Verfilgung gestellt gegen geringe Miete

* N beispiele/ldeen: Lokaler Verein Musikzug sucht dauerhaft Flichen (Ubung, Treffen, Lager) fest fiir mehrere Tage/Woche, Jugendrat plant
mit Sen|oren und Jugendlichen einen interkulturellen Mehrgenerationentreff mit Gemeinschaftskiiche, Teilflichen kénnten auch als Coworking
mit FabLab und Media Lab fiir lokale Unternehmen und Jugendliche, abends Vortrige durch SHUG + Max Planck, Yoga-Kurse u.a. durch lokale
Vereine, Deutschkurse fiar Max Planck-Beschéftigte (ggf. als Tandemlernen mit Pldner:innen im Café), ggf auch zeitweise Birgerbiro hier ansiedeln bzw.
Stunden/Anlaufstelle anbieten, tempordrer Makerspace fir lokale Handwerksunternehmen

* Prifung der aktuellen Leerstande auf Eignung, Verhandlung mit den Eigentiimern, befristete Anmietung, Gespriche mit potenziellen Nutzergruppen
und Entwicklung eines Mutzungsplanes inkl. Preismodell fiir Nutzer, Einrichtung einer Buchungsmaglichkeit, Entwicklung von Kommunikation + Marketing

& https/funsere-stadtimpulsz. defpru_qecb‘rnaﬂharl

& https/fu i ing-geldern-work
together- gnm—hugeﬂm’

& https:/fu ji alzey-mainz,

& https:;

chenmanagement GEED

Organisationsempfehlungen

‘Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Stadt Plén

‘Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
* Werbeagentur Holme Zastrow

* Lokale Handwerksbetriebe

* Vereine, Max-Planck, SHUG

* Kinder- und Jugendrat

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* Projektgruppe alpin

Kostenrshmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf csher.sp=nne|n€

« Hoher personeller Aufwand fir Koordination + Vermittlung
» Hohe Kosten far temporére Anmietung, Kommunikation + Marketing,
Ausstattung der Riume, Budgetvorschlag: 30,000 € - 50.000 €

LS LT T (ET I 2 Werten | Zielen | Zislgruppen Einordnung gem. OEK Plén

» verbindend, liebenswert, aufgeschlossen * Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: Z33,751,752,753,Z6.1

* Treffpunkt auch fiir Jingere. Angebot & Verweildauer. ¢ Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.4SP 5.2, SP 5.3,
Wirtschaftsort fiilr Macherinnen. 5P 61

* Jugend * Berufstitige * Wirtschaft

Gefrdert durch:

LX)
| Bdomimein e
r Woh g
und Bauwesen Innenstadle und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

[ zz.ren - Finanzierungansitze
lerung 2024/20.

[ sponscring lokaler Unternehmen

[] Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
[] Kommunaler Haushatt

[ Einnahmen aus Gebihren oder Beitragen

[] Sachspenden / Bereitsteliung (ggf leitweise) durch lokale Akteure

[ Sonstiges, namlich

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme [IESSEFTSS SESE)

Anmerkungen aus der
Beteiligung

- Vermieter*innen sollten bei
dieser Mallnahme nur eine
Entschadigung bekommen,
aber keine Miete! (Grund:
Mieter*innen lassen das
Gebaude zur Abschreibung
leer stehen oder sind nicht
bereit von ihren
Vorstellungen zur Miete
abzuweichen)

- Unternehmer*innen und
Geschaftsleute mit
Migrationshintergrund
einbinden
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen
Geschaftsflachenmanagement GEED

(Yl Praxisquide Innenstadt Sofort

Die Idee: Entwicklung einer Broschire/Faltblatt mit allen Infos fir Unternehmen und Griinder:innen: Ansprechpartner in der Stadt, Kemaffnungszeiten,
Rechte & Pflichten der Anlieger, Terminiibersicht UND Anleitung zum Thema Sondernutzungen + Werbeanlagen: Zeigen, was erlaubt und gewiinscht ist
mit Bildern praxisnah unterlegt inkl. Infos zum Ablauf, Kosten etc, ggf auch Ansprechpartner:in fir Erwerb z.B. einheitlicher/abgestimmter Blumenkiibel,
Mablierung, Aufsteller o.4.

Die mogliche Umsetzung:

» Entwicklung der Inhalte in einer (extern neutral moderierten) temporiren Projektgruppe Praxisguide mit Beteiligung der Gewerbetreibenden +
Verwaltung und ggf. der Politik: Hemmnisse der aktuellen Umsetzung, gemeinsame Qualitdtsstandards, wie gelingt die Umsetzung besser, wie kann die
Stadt unterstitzen? { 2 moderierte Workshops)

» Bei Bedarf: Politischer Diskurs zur Erganzung/Anpassung der aktuellen Regelung z.B. fur Neugrinder:innen, Nebenlagen etc.

» Verteilung auch an Vermieter:innen (fiir Interessenten neuer Flachen) und IHK + Gewerbeamt (Ziel: Meugriinder:innen frihestmoglich einbinden
BEVOR neue Werbeanlagen angeschafft werden)

=
|
55
A Ee=N

& hitps/fwaapeine de/de/rathaus/bauen_wohnen_urmwelt/stadt-
planungy/Stadtgestaltung/Gestattungshandbuch-Innenstadt. php

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfithrend iibernehmen?
* Stadt Plan

Wer sollte mitwirken?

* Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen, Birgerservice/Ordnungsamt
# Stadtmarketing Verein

= Gewerbebetriebe, Gastronomie

* ggf. Behindertenbeirat, Seniorenbeirat

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* Projektgruppe Praxisguide

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | gof Kostercpanne in§

= geringer personeller Aufwand
* (5gf. Kosten fir externe Moderation, Layout-. und Druckkosten,
Budgetvorschlag 5.000 £

BUETCL TS I E TVl 2 Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plon

» Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: Z 517 61, Z 6.2
* Teil der Umsetzung folgender OEK Schilsselprojekte: SP 6.1

» verbindend, liebenswert, pragend, aufgeschlossen
* Wirtschaftsort fir Macherinnen.
* Wirtschaft

°e Geftrdert durch:
Q mnrmm v hig N
und Bauwesen Innenstédte und Zentren
seenreich P—
des Deutschen Bundestages

Finanzierungansétze

O zz-rérderung 2024/2025
[ spensering lokaler Unternehmen
|:| Spenden / Fundraizing oder Patenschaften von Privatpersonen = privaten Initiathven
|:| Kommunaler Haushalt

[ Einnahmen aus Gebiihren oder Beitragen

[] sachspenden / Bersitstellung (ggf. leiwesiss) durch lokale Aktsure

[ sonstiges, namiich

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme [ESELETNREEs]

Prioett (Pumite)

07 Kl

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Anmerkungen aus der

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen m Beteiligung

Geschaftsflachenmanagement > Alle Fenster in der
FuBgangerzone sind

ot Schaufenster und keine

Aufwertung Geschiftsflachen Sofort Lagerplatze (Blirgerburo)

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
# Stadt Plén oder lokaler Verein (Stadtmarketingverein o. ISP}

Die Idee: Eine moderne und vielfaltige, saisonal angepasste und freundliche Gestaltung der GeschaftsauBenflachen, der Schaufenster und der &ffentlichen 9 Fe ] S‘te rvon B u ros un d

Flachen tragen wesentlich dazu bei, eine einladende Wohlfahlatmosphéare” zu schaffen, die Lust macht auf's Bummeln und Entdecken. Auch auBerhalb

der Offnungszeiten sollten Gestaltung und Beleuchtung den Eindruck vermitteln, dass Besucher:innen willkommen sind, dass hier attraktive Angebote zu Wer sollte mitwirken? D | enst | e | stern be | e be n
finden sind. Hier wurde in Plén Handlungsbedarf erkennbar. * Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative schéines Plén

* Stadt Plon, TI

» Attraktivere Gestaltung des Birgerbiiros ..
s Schulungsangebote zu Schaufenstergestaltung und Ladenvorflachen fir Gewerbetreibende 9 Reg e | N SC h affe n fU r F en Ste r

» Mehr Freiraum + Qualitat fir die AuBengastronomie — Abstimmung in der PG Praxisguide Arbeitskreis/ Projektgruppe . . .

» Gemeinsame moderierte Ortsbegehung, ggf gemeinsam mit Barger:innen zur Sensibilisierung (.Stadtspaziergang Unternehmen + Kunden®) * PG Praxisguide von B uros un d D ien Stle | Ste n

- Fenster nicht mit Plissees
verschlieBen

- Vorbild Hannover

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf. Kostenspanne in £

* Geringer personeller Aufwand
* Geringe Kosten

Strategischer Beitrag JERCES PR PR IR Einordnung gem. OEK Plén Finanzierungansatze

[ zz-Férderung 20242025
» verbindend, liebenswert, prégend, aufgeschlossen * Beitrag zu folgenden OFK-Zielen' 723,731,732,733 E Spmf;gmgﬂm cheften von P e priveten Infistien
» Angebot & Verweildauer. Wirtschaftsort fir Macher:innen. # Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.4, SP 6.1 [ Kommwunaler Haushatt
» Touristen * Umland * Berufstitige * Wirtschaft [] Einnahmen aus Gebiihren oder Beitragen
[ sachspenden / Bersitsteliung [ggf. leitweise] durch lokale Akteurs
[J Sonstiges, namlich

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme [ESSEERISSCIEEE)

Gefrdert durch:

LX)
“ mni?mim . ahig Vel
und Bauwesen Innenstadle und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

21m 76




Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung

Kurz- bis

I\l Heller, griiner, bunter mittelfristig

Die Idee: Aufwertung der Attraktivitdt und Aufenthaltsqualitdt der Innenstadt durch mobiles Stadtgriin, wechselnde und buntere Gestaltungselemente
im offentlichen Raum und gezielte Aufwertung einzelner Innenstadtrdume. Aus folgenden Ideen sollte eine Auswahl getroffen werden zur Umsetzung in
2024.

Die mogliche Umsetzung:

» Ganzjdhrige Nutzung der Oberspannungen der Weihnachtsbeleuchtung (z.B. Wimpelketten, Schals mit Namen der neugeborenen Ploner, auch .witzige”
Dinge wie Schirme, GieBkannen, selbstgemachtes der Schulen 0.4)

» Mobiles Stadtgrin, va. vor ungestalteten . Liicken® im Besatz (Dienstleister, Leerstande), ggf thematisch passend, zB. in Form von Booten (Pléner See)

» Einheitlichkeit mit Wiedererkennungswert: Ploner Wappenfarben einsetzen bei der Stadtgestaltung

» Begrinung des Markplatzes mit Blumenkiibeln (in Kombination mit Sandkiste und AuBengastronomie)

« Bessere Beleuchtung der Innenstadt, Reinigung der aktuellen Beleuchtung, insbesondere der Twieten, Tore und besenderer Hauser

« Beklebung ungenutzter Leerstinde (Botschaften tber die Pléner Innenstadt, groBer Plan mit Sehenswiirdigkeiten und POL Wegeflihrung)

» Urban Gardening Initiativen zur Pflege des Stadtgriins: Schilerinitiativen, Birger:innen, Anlieger:innen

& https:/wenvour-joumney.de/2022/03/ 23/ catania/ & https//mobigainfo/

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Stadt Plén oder Initiative Schénes Plon

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schones Plon

* Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen

* Stadt Plén, T

* Lokale + regionale Kunstschaffende und Kreative, ggf. auch
Jugendprojekte

Arbeitskreis/ Projektgruppe

nittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
nne in &

Kosten / Aufwand [

* Mittlerer personeller Aufwand
* Mittlerer Kostenaufwand, hohes Potenzial fir Sponsoring +
Fundraising, Budgetvorschlag: 15.000 € - 20.000 £

e | Zielen | Zielgruppen

Strategischer Beitrag Einordnung gem. OEK Plon

» verbindend, liebenswert, pragend, aufgeschlossen, naturschan
» Treffpunkt auch fir Jingere. Angebot & Verweildauer.
« Touristen ® Umland ® Jugend * Berufstatige ® Familien

* Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 2 23,731,732,733
* Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.1, SP 34, SP 3.5

Geftrdert durch:
* Bondesministerium

¥ | fur Wohnen, Stadtentwicklung
und Bauwesen

Zukunftsfahige i

Innenstadle und Zentren

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Finanzierungansatze

[0 @z-férderung 2024/2025
[] Sponscring lokaler Unternehmen
|:| Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
[ Kommunaler Haushalt

[ Einnahmen aus Gebihren oder Beitragen

|:| Sachspenden / Bereitstellung (gof leibweise) durch lokale Alteurs

[ sonstiges, namiich

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme

Anmerkungen aus der
Beteiligung

- Wappenfarben nicht bei
Bepflanzungen (zu
einschrankend)

Sitzplatze im Schatten groBer
Baume

Viel mehr Blumen und Grin
in der Innenstadt

Schwentine beleben
Neue Banke am Strandweg

Grol3e Baume flr Schatten
gegen Uberhitztes Pflaster

FuBgangerzone in der Mitte
aufreiBen und mit Badumen,
Blumen und ggf.

Gemuisebeeten verschonern
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Anmerkungen aus der
Beteiligung

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung 7 cehwentineplats see ai
Backdrop; fur Freiluftkonzerte

10 S . I d S b Kurz- bis Organisationsempfehlungen
ple - un portange Ote Iangfristig Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen? 9 Trim_DiCh_Pfad Wieder

* Stadt PIon oder Initiative Schénes Plon a kt|V| eren

Die Idee: Kleine Spielstationen entlang der Innenstadtzone (Enten, Boote, interaktive Spiele, Ruder/ Schilfgras), familienfreundliche Gestaltung und Auf-

wertung
Wer sollte mitwirken?

» Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schines Plan 9 Bou |e ba h n a | S Treffpu N kt fu r

Die mogliche Umsetzung: * Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen

» Einheitlichkeit mit Wiedererkennungswert: Thema See + Natur + Schloss in Form von Spielgerdten erlebbar machen, Gestaltung mit Booten, ® Stadt Plén, TI .J un g un d Alt N d er
lokaler Flora und Fauna * Lokale + regionale Kunstschaffende und Kreative, ggf. auch Jugend-

» Wasserspielgerdte am Marktbrunnen projekte I nnen Sta dt (VO I’bl |d

» Schachbrett/ Boulebahn z.B. Wentorper Platz, Schwentineplatz, Libsches Tor (auch temporar tber Bodenbeklebung/Bodenteppich + Figuren-Leihe

probeweise umsetzbar) SUdeu ro pa)
» Schwentineplatz: SchlieBfacher per App zu &ffnen (Picknickdecke, Spielgerate, Boulekugeln/Schachfiguren) Arbeitskreis/ Projektgruppe

- Schwentine und
Verbindungen zwischen den
Seen flr Padelboote

& hitps/fwembraunschweig de/leben/im_gruenen/projekte_stadt-

qun;?f ir;§:;:|1;iel !;Ogﬂ‘_ll"'.:: positionen | Personelle befa h rba r maChen (Ve rtlefen)

& hitps/fwamlokalkompass. de/luenen/c-usberregionales/sie-hat- . M!ttlerer t?IS hoher personeller Aufwand i .
spass-auch-chne-spielgerast-foto-backmann-kaub_pic1992843_ * Mittlerer bis hoher Kostenaufwand, hohes Potenzial fir Sponsoring +
all1E43#gallery=null Fundraising, Budgetvorschlag: 15.000 -20.000 fiir erste MaBnahmen, an-

& hitps/fwenaz-online.de/uelzen/stadt-uelzen/sine-meile-begeg- . . .
nung-B15045, Rtmi sonsten Umsetzung im Zuge stidtebaulicher MaBnahmen/ Umsetzung OEK

CUELCL IS T ET = Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plén Finanzierungansitze

[ Zz-Férderung 2024/2025

. seenreicr_\.., verbindend, liebenswert, prigend, aufgeschlossen, * Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: Z 2.3, 2 32,233,252,253 E gg:‘d;:'ﬁml:sﬁ;f:::‘;:m sften van Privatpersanen - priveten Inistven
naturschén # Teil der Umsetzung folgender OEK Schliisselprojekte: SP 3.2, SP 3.3, [ Kommunaler Haushatt

» Treffpunkt auch fur Jingere. Aufenthalt & Verweildauer. SP34,5P35SP51,5P52 SP53 [ Einnahmen aus Gebihren oder Beitragen

; o Sachspenden / Beretstellung (ggf. leihweise] durch Iokale Ak
» Touristen * Umland ® Jugend *® Berufstitige ® Familien Eszns:';: :;rr”;ra =g (5gt leihneizs) durch okl Alteurs

Ihre Bewertung fur diese MaBinahme

Geftrdert durch:

°
Bundesministerium -
® fir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftstanige 42
und Bauwesen Innenstddte und Zentren

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

34 78




Anmerkungen aus der
Beteiligung

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung

Kurz- bis Organisationsempfehlungen

Il Aufwertung der Innenstadt-Zuginge

la ngfrl stig Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
# Stadt Plan oder Initiative Schénes Plan

Die Idee: Die Zugangswege in die Innenstadt, v.a. vom Stadtgraben-Parkplatz und am Wentorper Platz bediirfen dringend einer Aufwertung. Hier erhalten

Vorbeifahrende, Passanten und Besucherinnen einen ersten Eindruck davon, was sie in der Ploner Mitte erwartet.
Wer sollte mitwirken?

Die mogliche Umsetzung: * Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schones Plon
« Stadteingang Wentorper Platz: Aufwertung vor Tedi — Reduzierung/Aufwertung der Warenauslage (in Abstimmung mit Projektgruppe Praxisguide), * Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen
Aufstellung von Spielgeratan und mobilem Stadtgriin (mobile 3-stufige Pflanzsdulen oder Sitzméaglichkeit kombiniert mit Begriinung, ® Stadt Plon, TI
Willkommensschild/Uberspannung als sichtbares Zeichen: hier beginnt die Ploner Mitte * Lokale + regionale Kunstschaffende und Kreative, ggf. auch Jugend-
projekte

» Meugestaltung Stadtgraben mit Aufenthaltsangeboten, mehr Begriinung, Handlaufe an den Twieten hoch zur Langen Strale, Schaffung von Sichtachsen
zum Schwanensee (hierzu wurde der cima ein Detailkonzept ibergeben, welches auf nebenstehendem Plakat einsehbar ist).

Arbeitskreis/ Projektgruppe

* Projektgruppe Praxisguide

ahmen (gering, mittsl, hoch) | Kostenpositionen | Personelle

d | ggf. Kostenzpanne in €

Kosten / Aufwand [

®  Gerngesr bis mittlerer personeller Aufwand

#  Geringe Kaosten filr Startmalinahmen [Regulierung Warenauslage,

mohbiles Stadtgriin, Willkommens-schild), Budgetvorschlag 5.000- 10000 £

Folgekosten Pflage beachten, weitere Umsetzung langfristi im Zuge Stadtumgestaltung
(0K

EHETCL TGN I e Il 2u Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plon Finanzierungansitze

[ Ziz-rérderung 2024/2025

* verbindend, liebenswert, pragend, aufgeschlossen, naturschan * Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: Z 23,731,733 H gg:‘;ﬁﬁ:ﬁﬁﬁmﬁ;s aften von Prvatpersanen = priveten Infiativen
* Treffpunkt auch fur Jingere. Aufenthalt & Verweildauer. * Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.4, SP 3.5 [ Kommunaler Haushatt

[ Einnahmen aus Gebiihren oder Beitragen
|:| Sachspenden / Bereitstellung (ogf leibweize) durdh lokale Alteure
[ sonstiges, namiich

* Touristen * Umland * Jugend * Berufstitige = Familien

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme
Geftrdert durch:

LX)
Bundesminsterium e
® fir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftstanige 42
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages




Anmerkungen aus der
Beteiligung

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung

. . . Organisationsempfehlungen
12 WEIhnaChtSbeIEUChtung kuerrIStlg Wer sollte die MaBnahme federfithrend iibernehmen?
» Stadtrmarketingverein, ggf unterstiitzt durch Stadt Plan/TI

Die Idee: Kaum etwas schafft so viel positive Wahrehmung, Identifikation du .Liebe” zur eigenen Stadt, wie eine stimmungsvolle Weihnachtsbeleuchtung.
Wor allem dann, wenn sie genau die Orte in Szene setzt, die Birgerinnen und Besucher:innen besonders lieben, wenn sie aufwertet, was im Winter sonst o
buchstablich in der Dunkelheit verschwindet und wenn sie dazu beitrigt, das Individuelle, Einzigartige der Stadt zu vermitteln. Gerade wenn Mittel be- Wer sollte mitwirken?

grenzt sind, kann ein Wettbewerb mit klar formuliertem Zielkonzept helfen, das maximal Magliche aus dem verfiigbaren Budget rauszuholen. * Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
* Ggf Birgerbeteiligung im Wettbewerb

Die mogliche Umsetzung: ® Initiative Schones Pon

« VOR Ausschreibung der neuen bzw. Erweiterungs- und Ersatzelemente: Erstellung eines Zielkonzeptes zur Gestaltung in einer tempordren
AG Weihnachtsbeleuchtung: Markenkonforme Gestaltungselemente, Farben + Formen, Zu inszenierende Orte (Twieten, Baume, Marktplatz,
Innenstadteingdnge, Bahnhof), zu integrierende Elemente (Sterme der ISP, vorhandene Beleuchtung) , Verfligbares Budget + Zeithorizont Arbeitskreis/ Projektgruppe

» Ausschreibung als Wettbewerb unter verschiedenen Beleuchtungsanbietern (ggf geringes Honorar fir die Wettbewerbsteilnahme z.B. 500-1500 £ je * Projektgruppe/ Jury Weihnachtsbeleuchtung
Anbieter) — Bewertung in einer Jurysitzung der AG Weihnachtsbeleuchtung (ggf zzgl. z.B. Birgerinnenvertreter, Jugendrat, mogliche Sponsoren etc) ,
Auftragserteilung an den Anbieter, der die Kriterien des Konzeptes am besten erfilit

« Zu klaren in der PG /Jury Weihnachtsbeleuchtung: jahricher Auf- und Abbau + Transport, Lagerung, Reparaturkosten, bei Einbindung von Sponsoren
oder Patinnen/Spender:innen: Wie werden diese jahrlich kommuniziert?

hrmen (gering, tel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand [t Hetcaut Attty !

* Mittlerer personeller Aufwand
& hitps./fwww facebook com/Hameln/posts/stadtmarketing-schafie- * Hohe Kosten, Mittel z.T. bei Stadtmarketing-verein vorhanden, ggf ZIZ

neue-weihnachtsbeleuchiung-an-super/10153240999435285/ Zusatzbudget, Vorschlag 15.000- 20.000 £
& hitps,//gewerbeverein-neustadt.de/gyn/winterbeleuchtung-neu-
stadt/

EHENCH TG TNl 2u Werten | Zislen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plon ) ) Finanzierungansitze
[ D1z-rérderung 20242025

» verbindend, Iieberjswert, priagend, aufgeschlossen . Be_ﬂrag zu folgenden OEK-Zielen: 723,733, 7 _5.3 E gg;ﬁdz:'}g;ﬁ:sﬂ';f:::‘:xm haften van Priatpersanen ~ privaten Initistiven

» Angebot & Verweildauer * Teil der Umsetzung folgender OEK SchlQsselprojekte: SP SP 3.4, SP 3.5 [ Kemmunaler Haushatt

» Touristen ® Umland ® Jugend * Berufstitige * Familien [ Einnahmen aus Gebihren oder Beitrsgen
|:| Sachspenden / Bereitstellung {ggf leiweise) durch lokale Akteune

Sonstiges, namlich
g

Thre Bewertung fir diese MaBnahme

Geftrdert durch:

LX)
Bundesminsterium e
* far Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige I
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

m:




Anmerkungen aus der
Beteiligung

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung

Kl.l rz- biS Organisationsempfehlungen

IEl Raum fiir Ruhe

la ngfrlstlg Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
® Stadt Plén oder Initiative Schénes Plan

Die Idee: Es braucht Ruhezonen in der Innenstadt, die aber gleichzeitig auch einladen zum Austausch und Miteinander. Moderne und vielseitige Verweil-
méglichkeiten sprechen unterschiedlichste Zielgruppen an und verleihen der Innenstadt ein neues, einladendes Gesicht. Aus den Ideen ist eine Auswahl

zu treffen bzw. ein Prioritdtenplan der Umsetzung. Wer sollte mitwirken?
* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schones Plon
Die mogliche Umsetzung: ® Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen
» Ermittlung von Standorten neuer Binke mittels Online-Sitzbankradar (Online-Kartentool zur Standortbestimmung mit Voting-Maglichkeit) und ® Stadt Plon, TI
affentlicher Aufruf zur Abstimmung, Auswahl zwischen verschiedenen Qualititen z.B. barrierefreie Seniorenbinke, modeme bepflanzbare Banke, * Seniorenbeirat, Behindertenbeirat, Kinder- und Jugendrat
Liegebénke, Binke mit/ohne Lehne, .Kommunikationsinseln®, Solarbénke mit Handy-Lademaglichkeit inkl. Bildbeispiele + Kosten, Maximal-Budget fir * Ggf. &ffentliche Beteiligung
neue Banke bereitstellen und den Birger entscheiden lassen Sitzbankradar Erlangen » Stadtimpulse (unsere-stadtimpulse.de) * Stadtwerke (Trinkbrunnen)

* Auch tempordre, mietbare Losungen zum _Ausprobieren®, zB. www.citydecks de

# Beleuchtete Plan-Buchstaben als Sitz- und Verweilangebot mit Erlebnischarakter (.Selfiepoint”)

* Aufwertung der Pavillons auf dem Marktplatz, als (griine) Ruheorte, fiir Ausstellungen o 4.

* Trinkbrunnen und Beschattung fur Sitz-Bereiche (Sonnendach) in der FuBgangerzone wegen Hitzeperioden im Sommer

nittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
e in &

" https://wwwbr de/nachrichten/bayemysitzmoebel-und-tanzho- Ki
den-bamberger-maxplatz-wird-umgestaltet, TnHABWh Kosten , Aufwand A :
' hitps://werbeanhaenger-franken de/data/gallery/solarbank-wer- - -

i » Mittlerer bis hoher personeller Aufwand
bung3/img/img-20120812-wa0062-1jpg - N =
o hittps://www citydecks.defabgekushlt » Mittlere bis hohe Kosten, Budgetvorschlag fir StartmaBnahmen 20000 €
' hitps//www.neustadt-a-rbge de/leben-in-neustadt/stadtentwick-
lung/innenstadtentwickiung/perspekdive-innenstadt/neustadt-city-
moebel/

LYEICH M T T ET Il 2 Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plén Finanzierungansitze

[ Zz-Férderung 2024/2025

= verbindend, liebenswert, pragend, aufgeschlossen * Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 7 23,731,732,733,753 E Spensering lokaler Untemehmen i -

. N . Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen = privaten Initiativen
* Treffpunkt auch fir Jingere. Angebot & Verweildauer. * Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.2, 5P 3.4, 5P 35, ] Kommunaler Haushait
* Touristen *Umland ® Jugend * Berufstatige * Familien SP53 [ Einnahmen aus Gebiihren ader Beitrigen

|:| Sachspenden [ Bersitstellung (gof leibweize) durch lokale Akteurs
[ sonstiges, namlich

Thre Bewertung fiir diese MaBinahme

Geftrdert durch:

LX)
Bundesminsterium e
* for Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige ”m
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages




Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung

iI:8 Sauberkeitsoffensive mittelfristig

Die Idee: Sauberkeit vermittelt nicht nur Sicherheit und hohe Aufenthaltsqualitat. Sie vermittelt vor allem auch die Botschaft: Hier kimmert man sich, die-
ser Ort wird gehegt und gepflegt — ein Ort mit Zukunft, in den Zeit investiert wird. Vernachldssigung und Verschmutzung dagegen vermitteln genau die
gegenteilige Botschaft — du tragen daher nachhaltig zum _Sterben® der Innenstadt bei.

Die mégliche Umsetzung:

* Miilltrennsystem einfithren, Milltrennungs- Abfallbehalter

* _Abstimmaschenbecher” gegen Zigarettenkippen, wechselnde Fragen zu aktuellen Themen in Plan

» 7usitzliche Millentleerung im Sommer, smarte Milleimer mit solargetriebener integrierter Millpresse

» Meuauflage der Innenstadt-Hausmeister”, .Clean-Up* Day 2x im Jahr mit Jugendlichen bzw. éffentlicher Aufruf

* Info fur Anliegende und Gewerbetreibende zu Raum- und Reinigungspflichten (siehe Praxisguide)

* Sensibilisierungsflyer- und Plakate/ Social-Media-Kampagne (fir Jugendliche, Tounisten: Mall + Mikroplastik, ggf. regionale Initiative im Kontext
Machhaltigkeit mit Tourismus-Organisationen + Maturschutzorganisationen)

& hitps/fwww kippstende/’
& hitps/fwww stadt-neustadt. de/Wirtschaft-Gesundheit/Machhaltig-
keit-Klimaschutzs/Prajekte-Aktionen/Tippen-statt-Kippen/

& hitps/kommunalwirtschaft eu/tagesanzeiger/detail 16806 & https{/unsere-stadtimpuls= de/project/stadt-meister/

nranmen {genng,
Kosten / Aufwand [sebisf e ot

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
® Stadt Plon oder Initiative Schanes Plon

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schanes Plon
* Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen

* Ggf Kinder- und Jugendrat, Pfadfinder

= TI, Tourismuszentrale Holstzinische Schweiz

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* PG Praxisguide

ositionen | Personelle

* Mittlerer personeller Aufwand
* Geringe bis mittlere Kosten, Vorschlag Startbudget: 7.500 - 10.000 £

LYEICH IO T ETV I 2 Werten | Zislen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plon

» verbindend, naturschan
* Angebot & Verweildauer.
*® Touristen ®* Umland ® Jugend * Berufstatige * Familien

* Beitrag zu folgenden OBK-Zielen: 2 23,7 33,751,753
# Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.1, 5P 3.4

Geftrdert durch:

LX)
Bundesminsterium e
® fir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftstanige 42
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

. Finanzierungansitze
[] ZZ-Férderung 2024/2025

[ spenscring lokaler Unternehmen

[ Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen = privaten Initistiven
[ Kommwunaler Haushatt

[] Einnahmen aus Gebiihren oder Beitragen

|:| Sachspenden / Bereitstellung {ogf leibweeise) durch lokale Akteurs

[ sonstiges, namiich

Ihre Bewertung fir diese MaGnahme

|-

Anmerkungen aus der
Beteiligung

- Schneller Umsetzung von
Mdlleimer Wiinschen

- Milleimer regelmalig leeren

- Herumirrender Mll sollte
eingesammelt werden

- Abstimmungs-Aschenbecher
mussen gepflegt werden
(Leerung, Sauberung,
regelmalige
Neuthematisierung)

82



Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Innenstadtgestaltung

mittel- bis

Verweildauer erhéhen langfristig

Die Idee: Aufwertung und Gestaltung sind wichtig. Aber manchmal gibt es dennoch Hemmnisse, die einer langeren Verweildauer in der Innenstadt im
Weg stehen. Die Parkzeit [3uft ab? Ein dringendes Bedirfnis, aber keine barrierefreie Toilette in der Ndhe? Wohin mit dem teuren, schweren E-Bike? Wohin
mit dermn schweren Koffer? Fir all diese Hindernisse werden hier Lésungsansitze aufgezeigt.

Die mégliche Umsetzung:

* Umsetzung des Konzeptes . Nette Toilette” in Plon

#» Schaffung barrierefreier Toilettenangebote, Barrierefreier Toilettenwagen am Strandweg (und Ascheberger Platz)

» AbschlieBbare Stell- und Lademéglichkeiten fir E-Bikes und Lastenfahrrader (ZOB, Strandweg, Schnittstellen zu Radwanderwegen)
(Bei Umgestaltung ZOB bericksichtigen?)

* SchlieBfacher fiir Koffer am Bahnhof (Bei Umgestaltung ZOB beriicksichtigen?}

* Parken-Tageskarte, wo aktuell nur max. 3 Stunden méglich sind (bzw. angepasste Einstellungen in der Parken-App), ggf auf speziellen Tages-Parkplatzen

* Dezentrale kostenfreie Parkplatze (ggf in Kombination mit Shuttleangeboten)

* Mehr Fahrradstinder in der FuBgangerzoneBessere Beleuchtung am Strandweg, va. Richtung Prinzeninsel

# Befahrbare Gummimatten am See

# Barrierefreier Zugang fir Menschen mit Handycap

e ranamnde leos: a0
fie Pl hindun) dir GASTDROMED e fhon et wtne -t ng et Abr Blbe pEaTIRSR.

-
—
)
e Biiegpee @ hallan gin flachen deckendes Nelz an

Frah paganghichen 1o e s, gEoflegt
s it spat i die Nachr qedffnet sind

Der Guivonoem ki N ukunde - gewionen and
it financille Untersbliaang Fiur dart
Lirevhatt seiner TodetTeR

L tadt oder Gemeinde un.hlsh'lh:‘.c
m—.n-qur-nlmnmt\ e i~ oy der [Oalelien
und spars Andureh Kosten

Organisationsempfehlungen

Wer solite die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
» Stadt Plon, TT

Wer sollte mitwirken?

* Stadtmarketingverein, Gewerbebetriebe

* Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen, Ordnungsamt
* Tourismuszentrale Holsteinische Schweiz

* Seniorenbeirat, Behindertenbeirat

Kosten / Aufwand [t

» mittlerer personeller Aufwand
» mittlere bis hohe Kosten, Vorschlag Startbudget: 25.000 - 30.000 £

RGN L L T G Te ) 2 Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plén

® Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 221,723, 733,745, 753
* Teil der Umsetzung folgender OEK Schliisselprojekte: SP 2.3, SP 3.4, SP 4.3

* verbindend, liebenswert, aufgeschlossen
* Angebot & Verweildauer.
* Touristen ® Umland ® Jugend ® Berufstatige ® Familien

[ 22 Férderung 20242025 Finanzierungansitze

[ sponscring lokaler Unternehmen
[] Spenden / Fundraizing oder Pstenschaften von Privatpersonen = privaten Initiativen
[ emmunaler Haushalt
[ Einnahmen aus Gebihren oder Beitragen
[ sachspendsn / Bersitstellung [ggf leibweise) durch lokale Akteure
Sonstiges, namlich

Pricvitat (Purke)

15 P2

Anmerkungen aus der
Beteiligung

- Kostenfreie Parkplatze, sonst
fahren alle weiterhin zu CITTI

- Cafés und Boulebahn in der
Innenstadt

- Belebung der Innenstadt

- Offentliche Toilette am
Strandweg und Ascheberger
Parkplatz

- Behindertenfreundliche
Pflasterung ausfiihren

- Alte Post 2 Hotel !
- Spielstationen/ Spielgerate

- Bootsverleih: Tretboote und
Ruderboote

- Fahrbare Banke schaffen
standig neue Raume

- Wanderwege ohne Pflitzen

- Internetprasenz der
Geschafte erhohen;
Bringdienst einfuhren 83



Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Kommunikation

Onlineportal fiir die Innenstadt

kurz- bis
mittelfristig

zung von MaBnahmen, Schnittstellen fiir mobile Anwendungen.

Die mogliche Umsetzung:

» Klarung der laufenden redaktionellen Pflege
» Zu bericksichtigende Inhalte aus anderen MaBnahmen:
« Themenbezogene Unterseiten (siehe Themen-Marketing)

» Ehrenamtsplattform (siehe Ehrenamtsoffensive)

Die Idee: Eine zentrale Webseite fir die Innenstadt Plén (ggf Unterseite auf Plén.de), zentral gepflegt, als DIE enline-Anlaufstelle fir alle Informationen
rund um die Innenstadt, mit Veranstaltungskalender, Termine der Projekt- und Arbeitsgruppen. Hier laufen ALLE Innenstadtthemen zusammen, es wird
EIME Anlaufstelle fur Birgerinnnen und Besucherinnen, Vereine + Initiativen, Gewerbetreibende + Gastgewerbe geschaffen. Dazu gehéren auch interak-
tive Angebote z B. zur Online-Partizipation bei der Innenstadtgestaltung, Updates aus der Umsetzung von Projekten, Aufrufe fir ehrenamtliche Unterstiit-

» Entwicklung eines Konzeptes fir Webseitenstruktur und Inhalte, Priifung der Weiterentwicklung vorhandener Webseiten/Intemetportale, Einbeziehung
verschiedenster Interessengruppen zur Sammlung von Anforderungen, auch technische, wie z.B. Schnittstellen zu Apps, etc.
» Formulieren eines Lastenheftes, Ausschreibung bzw. Umsetzung mit lokalen/regionalen Webagenturen

» Aufbereitete Themenspaziergéinge mit gebindelten, zielgruppengerechten Angeboten in der Innenstadt, Giber QR-Codes vor Ort aufrufbar (zB. Auf
den Spuren der Geschichte, Bummeln und mehr, GenieBen und Entspannen, Familienerlebnis usw.)

Strategischer Beitrag

* seenreich, verbindend, liebenswert, prigend, aufgeschlossen, naturschan
* Belebung der Nebensaison. Treffpunkt auch fir Jingere.

Angebot & Verweildauer.
* Touristen ® Umland * Jugend # Berufstitige * Familien

Zu Werten | Zielen | Zielgruppen

Einordnung gem. OEK Plon

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpesitionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf E?ua:er%pmne in€ d !

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Stadt Plan, TI

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP
* Veranstalter

* Lokale Vereine

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* AG Veranstaltungen
* Jahrestreffen der Vereine

* Mittlerer bis hoher personeller Aufwand
* Mittlere bis hohe Kosten, sukzessiver Aufbau/ stufenweise Umsetzung
maglich, Startbudget: 20.000 €

* Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 721,733,751
* Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 2.5, 5P 34

e

e Gefordert durch:
PLON g
und Bauwesen
seenreich s i e
des Deutschen Bundestages

Innenstadte und Zentren

Finanzierungansatze

[ mz-Férderung 2024/2025
[ sponsoring lokaler Unternehmen
[] Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
[ xommunaler Haushatt

[ Einnahmen aus Gebihren oder Beitragen

[] sachspenden / Bereitstellung [ggf leibweise] durch lokale Akteurs

[ sonstiges, namiich

Thre Bewertung fur diese MaBnahme [[USEEEISPR R

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Kommunikation

IV Wegefiihrung + Schilder

mittelfristig

Die Ideen der Umsetzung:

* Infoschilder an den Stadteingdngen mit Veranstaltungshinweisen {Innenstadt + See)

* Bessere Wegefuhrung ZOB-Innenstadt-Strandweg und zum Pamassturm Schilder mit Wiedererkennungswert in Plan-Farben, mit Plon-Markenbild

* Infotafeln mit Stadtplan, Wegen, Zielen und Sehenswiirdigkeiten an Bushaltestellen und markanten Punkten im Stadtgebiet

* Analog zu Planetenpfad/Evolutionspfad weiteren Themenpfad zu Pléner Sehenswiirdigkeiten und Geschichte, Planetenpfad ausweiten auf
Schwentineplatz (dort Infotafel mit QR-Code zu Filmen/Erklarvideo) — Anbindung Strandweg und Innenstadt

* Themen-Fote-Figuren aufstellen an tounismusrelevanten Punkten mit kurzer Hintergrund-Stery und Wegefilhrung zur Innenstadt: _Brillentriger” am
Schloss, Prinzensdhne auf der Prinzeninsel, Fischer am See, Vogelkundler am Parnassturm, Jager im Wald, Biologe am Strandweg Richtung Max Planck:
30 Mationen aus aller Welt, ggf. Sponsoring auch durch Fielmann, Max Planck

* Piktogramme (mit QR-Codes) an markanten Gebiduden und Sehenswirdigkeiten, online-Webseite mit Hintergrundinformationen + Ubersichtsplan/

Guide zu den nachsten interessanten Punkten in der Altstadt

* 7weisprachige (eng. + deutsch) Wegefiihrung vom Bahnhof/ Infotafel auch fir Ankommende des Max Planck-Institutes (30 Nationen!) Wegefithrung zu

Max Planck + MuS

L1 ET (D [E I T ET Ml 2u Werten | Zielen | Zielgruppen

* Seenreich, liebenswert, prigend, aufgeschlossen, naturschén
* Angebot & Verweildauer. Wirtschaftsort fir Macherinnen.
* Touristen * Umland * Jugend * Berufstitige * Familien * Wirtschaft

Geftrdert durch:

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Stadt Plan

Wer sollte mitwirken?

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schénes Plan
* Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen

* Stadt Plon, T

* Lokale Gewerbebetriebe

* (>gf. offentliche Beteiligung

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand HAufwand | ggf E?us:er%pmne in€ d !

* Mittlerer bis hoher personeller Aufwand zur Planung
* Hohe Kosten, Budget erst nach Auswahl relevanter MaBnahmen
kalkulierbar, EinzelmaBnahmen auch kurzfristig/glnstiger umsetzbar

Einordnung gem. OEK Plon

# Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 2.1, 723,733,742
# Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 2.3, SP 25, 5P 34

e

PLON e

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Innenstadte und Zentren

R Finanzierungansatze
[ mZ-Férderung 2024/2025

[ sponsoring lokaler Unternehmen
[] Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
O ommunaler Haushalt

[ Einnahmen aus Gebiihren oder Beitragen
O sa  Bereitstellung {ggf leifwe
[ Sonstiges, namiich

durch lokale Akteure

Thre Bewertung fii diese MaBinahme [[LSEETRSSSENE

ot punkns)

17 [E

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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M Ehrenamtsoffensive .

Die Idee: In Plan ist das ehrenamtliche Engagement eine wichtige, tragende Siule des &ffentlichen Lebens, auch und gerade in der Innenstadt. Ohne die
privat getragenen Vereine und Initiativen, die vielen Helfer:innen und Untersttzer-innen wére die Umsetzung auch dieses Konzeptes nicht maglich bei
bekanntermalen begrenzten kommunalen Haushaltsmitteln. Aber es wird zugleich immer schwerer, Zeit fir das Ehrenamt und Mitstreitende zu finden.
Hier setzt das nachfolgend beschriebene MaBnahmenpaket an.

Die mogliche Umsetzung:

» Vermittlung von Ehrenamtsjobs beim Meubiirgerempfang (_Helfer-Jobwall*-Pinnwand, Plakate, Listen zum Eintragen)

» Vereine werben fir Vereine — Soforthelfer-Jobs® untereinander bewerben (z.B. Auf-/Abbauhelfer, kurzfristige/ tempaorire Hilfe)

» Whatsapp-/Facebook-Gruppe fir Hilfsaufrufe nutzen

» Jugendvertreter:innen einladen zu Treffen mit Initiative Schénes Plon + Stadtmarketingverein - was braucht die Jugend -Wo kann sie mithelfen?
Worauf hat sie Bock? Ziel: Gemeinsam Jugendprojekte entwickeln, sinnvolle Freizeit fiir Jugendliche

« ldhrliches Treffen aller Veereine, mit GruBrede der Blrgermeisterin, Gemeinsamer Riickblick + Ausblick, Ehrenamts-Ehrung und Helferbérse

« Aufruf zum Mitmachen und Unterstiitzen in Projektgruppen (zB. zur Umsetzung der MaBnahmen dieses Konzeptes) — temporare Unterstiitzung und
.Schnuppern”® statt sofortige Dauer-Verpflichtung (Vorbild: Andemach Komm mit — Mach mit Ehrenamisinitiative | Stadt Andemach - gezielte Ansprache
von Zugezogenen Meubilrgerinnen (Ankommen und vernetzen)

Climd.

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?

* Stadt Plon

® \eranstalter
* Lokale Vereine

Wer sollte mitwirken?
* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein

Arbeitskreis/ Projektgruppe
# Jahrestreffen der Vereing

Kosten / Aufwand

* Geringe Kosten

Kostenrahmen (gering, mittel, hoch) | Kostenpositionen | Persanelle
Aufwand | ggf Kostenspanne in €

* Hoher personeller Aufwand

trateqiscl B a0 zu Werten | Zislen | Zislgruppen prd aq D Plo
« verbindend, liebenswert, aufgeschlossen # Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 251,752,753
» Treffpunkt auch fr Jingere. * Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: 5P 5.2, SP 5.3

» Jugend ® Berufstiitige ® Familien

X ) Geftrdert durch:
@t antiaries 2>
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
seenreic h aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

[ xemmunaler Haushalt

[ sonstiges, namiich

[ Zz-Férderung 2024/2025
[ sponsoring Ickaler Unternehmen
|:| Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initistiven

[ Einnahmen aus Gebilhren oder Baitragen
[] sachspenden / Bereitstellung (ggf. leihweise) durch lokale Akteure

Thre Bewertung fiir diese MaBnahme [USEERESRELEEE

Prioitt (Punke)

18 K%

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Kommunikation

ILN Themen-Marketing kurzfristig

Die Idee: Ansprache von Urlaubern und Tagesgésten Gber verschiedene Themen zur Attraktivierung von Pln als Ausflugs- und Besuchsziel. Durch einen

bunten Mix an Themen kénnen verschiedene Zielgruppen ven Jung bis Alt angesprochen werden. Den Planerinnen wird ihre Stadt bewusster gemacht
und Identifikation und Heimatbindung gestarkt.

Die mogliche Umsetzung:

* Barrierefreies Plon: Online-Guide mit Stadtplan zu barrierefreien Toiletten, barrierefreie Seezugdnge, barrierefreie Geschifte + Gastronomie, behinder-
ten-Parkplitze, Ansprechpartnerinnen vor Ort, Gruppen und Vereine, Hinweisschilder vor Ort, ggf. Aufkleber an den Geschéften/Gastronomie, barriere-
freie Webseitengestaltung, entsprechende Eintrige bei Google Business zur Barrierefreiheit der Betriebe

» Hochzeitsstadt Plon: Heiraten im Schloss und in der Johanniskirche, Sektempfang auf der Schlossterrasse oder im Museum, Lokale Anbieter wie
Hochzeitsschmiede, die Braut-Perle, Stilecht, tolle Gastronomie und Feiern auf den vielen Gitern im Umland, Schifffabrt zur Prinzeninsel, Fristre und Kos-
metikstudios kénnten sich einklinken,

* Pléner Geschichte(n): Storytelling der Prinzengeschichte mit Prinzenhaus und Prinzeninsel — groB werden in Plén gestern und heute (heute Schulen,
Kindergarten, Max Planck, SHUG, Vereine etc)

* Wochenmarkt Plon/ Pléner Markte: Wochenmarktzeiten und aktuelle/ anwesende Stidte (wochentlich gepflegt wg. Saisonaler Schwankungen), Info
in der Tourist-Information, Broschiren, Plakate, Schilder am Ortsteingang, ggf weitere Markte (siehe MaBnahme Veranstaltungen + Aktionen)

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend tibernehmen?
® Stadt Plsn, T

Wer sollte mitwirken?

* Behindertenbeirat, Seniorenbeirat

* Hochzeitsbetriebe, Kreismuseum, Schloss, Prime Time Catering,
Kirche

* Wochenmarktvertreterinnen

* Weitere je nach Thema

Arbeitskreis/ Projektgruppe

L

Kostenrahmen (gering, mitted, hoch) | Kostenpositionen | Personelle
Kosten / Aufwand Aufwand | ggf mr%pannelne d !

* Hoher personeller Aufwand
* Geringe Kosten

LLETCL T T E Il zu Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plén

# verbindend, liebenswert, prigend, aufgeschlossen
* Belebung der Nebensaison. Angebot & Verweildauer.
*® Touristen ® Umland * Jugend * Berufstitige * Familien

# Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 221,732, 733,745
¢ Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 3.4, 5P 4.3

Geftrdert durch:

LA
Bundesministeri - e
Q MIM"':’:’""‘“ 18 o
und Bauwesen Innenstadte und Zentren

seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

. Finanzierungansitze
[ zz-Férderung 202472025

[] sponsoring Ickaler Untermehmen

[ Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen

[ xemmunaler Haushalt

[ Einnahmen aus Gebilhren oder BeitrSgen
[] sachspenden / Beretstaliung (ggf. lei

[ senstiges, namiich

durch lokale Alteurs

Thre Bewertung fir diese MaBnahme [EEEEERSSEREESY

- B

Anmerkungen aus der
Beteiligung
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Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Anbindung + Erlebbarkeit See

p(\ll Wassersportangebote

mittelfristig

Die mégliche Umsetzung:

Handlungsleitfaden{anschaulich aufbereitet und visualisiert)

tretbootfahren-und-stand-up-paddeling

Die Idee: Wassersportangebote machen die Seen insbesondere fiir jiinger Zielgruppen attraktiver und aktivieren neue Vereine und Initiativen im Bereich
Wassersport. Fir die (Tages-)Besucher:innen wird der See erlebbarer und die Verweildauer und Gastezufriedenheit kann gesteigert werden.

* Vorab: Koordiniertes Nutzungskonzept fiir den See entwickeln gemeinsam mit Eigentimer:innen, Stadtverwaltung und Naturschutzeinrichtungen und
gaf. weitere (AG See-Erlebnis): Was geht wie und wo? Anforderungen und Pramissen abstimmen, Ziele und Rahmenbedingungen fir Investoren,
Aktionen und Initiativen vereinbaren, Standorte bestimmen, Grenzen definieren, SchutzmaBnahmen abstimmen (kein .Buch® sondem klarer

* Offentliche Suche nach Interessenten/Investoren: Bootsverleih am Fischereigeldnde / beim Seeprinz, Mobile Wasserskianlage (in Stisel leinbar),
Tretboot-/SUP-Angebot, Direktansprache aktueller Anlieger und maglicher lokaler Investoren

* Weitere Ideen (Machbarkeit im Konzept kldren): Saunaboot gangjdhrig, Hausboot-Vermietung

* Container mit Zugangscode/ Handyapp fir Stand-Up-Paddle Board Verleih, Wasserspielgeréte, Frisbee, Bélle etc.

& hittps:/fwww teutobungerwald defregion/ausflugszisle/mein-zisl/ & hittps://wwwdein-havelland de/poi/heiuki-sup-verleih-am-auto-

maten-schiffbauergasse

Strategischer Beitrag

» Seenreich, verbindend, liebenswert, aufgeschlossen, naturschén
* Treffpunkt auch fir Jingere. Angebot & Verweildauer.
* Touristen ®* Umland * Jugend ® Berufstatige * Familien

Geftrdert durch:

LA
* Bondesministerium
¥ | for Wohnen, Stadtentwicklung
seenreich
> C C 1 C 1C 4

und Bauwesen

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
® Stadt Plén, TI

Wer sollte mitwirken?

* Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen

* Maturschutzbehérden, Kreis Plén, Mabu

* Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schones Plén

Arbeitskreis/ Projektgruppe
* Ggf Griindung Arbeitsgruppe See-Erlebnis

Kosten f Aufwand -_ ostenpositionen | Personelle
* Hoher personeller Aufwand
* Mittlere bis hohe Kosten, Start-Budget fiir Nutzungskonzept

(ggf. extern moderiert) und ggf erste kleine Mafinahmen:

15.000 - 20,000 £

Einordnung gem. OEK Plén

* Beitrag zu folgenden OEK-Zielen: 221,724, 252,253
* Teil der Umsetzung folgender OEK Schliisselprojekte: SP 2.4, SP 5.1, SP 5.2, [ Kemmunaler Haushalt

Finanzierungansatze

[] @1Z-Férderung 2024/2025
[ sponsoring lokaler Unternehmen
|:| Spenden / Fundraizing oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen

D Einnahmen aus Gebdhren oder Beitragen
|:| Sachspenden [ Bereitstellung [ogf. leibweise] durch lokale Aktsure
[ Sonstiges, namlich

Thre Bewertung fiir diese MaBrahme

Anmerkungen aus der
Beteiligung

- Segelmeisterschaften zu
einem Event fir die ganze
Stadt machen

- Bootsvermietung ,Tante
Thea" reaktivieren



Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

Anbindung + Erlebbarkeit See

pAll Alternative Mobilitatsangebote langfristig

Die Idee: Durch alternative Mobilitdtsangebote kann der innerstadtische Verkehr reduziert werden sowie Verbindungswege zwischen Innenstadt, See und
weiteren (tounstischen) Zielen in Plon fir Gaste, fur Menschen mit Handycap, altere Besucher:innen oder junge Familien mit Kinderwagen geschaffen wer-
den.

Die mégliche Umsetzung:
# Carsharing am Stadtgraben etablieren (feste Parkplatze fir Carsharing-Angebote)
* Barrierefreier E-Shuttlebus oder Bimmelbahn-Angebot zwischen Campingplatz, Schiffsanleger, Strandweg und Altstadt

& https.{ifwwaregensburg.de/leben/verkehr-u-mobilitast/bus-und-
bahn/e-bus-emil-fuer-die-regensburger-altstadt & hitps//delmensws de/neus-e-bimmelbahn-am-samstag-gestartet/

Organisationsempfehlungen

Wer sollte die MaBnahme federfiihrend iibernehmen?
* Stadt Plén

Wer sollte mitwirken?

» Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein
* Stadtwerke

® Nahverkehrsbetriebe

* Tourismuszentrale Holsteinische Schweiz

Arbeitskreis/ Projektgruppe

Kosten / Aufwand i ‘-':I ring ;_:'- Kostenpositionen | Personelle

* Hoher personeller Aufwand
* Geringe Kosten

SUEICH I Tl ET Il = Werten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plon

# seenreich, verbindend, liebenswert, aufgeschlossen * Beitrag zu folgenden OBK-Zielen: 221, 723,224,741, 743,745 746
* Angebot & Verweildauer. # Teil der Umsetzung folgender OEK Schliisselprojekte: SP 2.4, SP 3.3, 5P 4.1,
* Touristen * Familien SP42 5P43

Geftrdert durch:

[ X
Bundesministerium S
@ fir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige o
und Bauwesen Innenstédte und Zentren
seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

. Finanzierungansitze
[ zz-Forderung 2024/2025

[ Sponsering Ickaler Unternehmen

[ Spenden / Fundraising oder Patenschaften von Privatpersonen + privaten Initiativen
D Kommunaler Haushalt

[ Einnahmen aus Gebiihren oder Beitr3gen

|:| Sachspenden [ Bereitstellung (ggf leibweise] durch lokale Akteure

[ sonstiges, namiich

Thre Bewertung far diese MaBnahme

Anmerkungen aus der
Beteiligung

- Umliegende Dorfer mit
Fahrradwegen anschlieBen

- Absprachen und
Abstimmungen zwischen
Bahn (erixx) und Bus (VKP)
dringen notwendig, damit die
Busse bei Zugverspatungen
warten
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Anmerkungen aus der
Beteiligung

Umsetzungsfahrplan- MaBnahmen

- - - Kleine Sommerkonzerte auf
Anbindung + Erlebbarkeit See e o
Schloss; statt Gagen lieber
,Hutgeld”

Organisationsempfehlungen

p¥3l Events + Attraktionen mittelfristig

Wer sollte die MaBnahme federfithrend iibernehmen?
* Stadt Plén, TI

Die Idee: Die Seenlandschaft kann zusatzlich attraktiver gestaltet werden, indem Events und touristische Angebote ausgebaut werden. Dabei kbnnen ins- 9 WO b I el bt d er Sta d tst ran d ?

besondere Naturfreunde auf Plon aufmerksam gemacht und die Seenlandschaft in Gemeinschaft besser genossen werden.

Wer sollte mitwirken?
Die mégliche Umsetzung: * Stadtverwaltung, FB 4 Planen + Bauen M

* Konzerte und Erlebnisangebote auf den Ausflugsdampfern (z B. .Silence-Event” mit Kopfharern wegen Larmschutz) * Naturschutzbehorden, Kreis Pion, Nabu 9 A ussIc hts St ur m/

# Hobby-Ornithologen als Zielgruppen ansprechen, spezielle Fiihrungen, Fotographie-Kurse und Erlebnisfahrten anbieten im Bereich Vogelkunde * Gewerbebetriebe, Stadtmarketing Verein, ISP Initiative Schones Plan H . A
* Planer-See-Schwimmen wieder beleben # Seeschiffahrt-Anbieter A ussIcC hts b ruc ke muss sein !
# Lauf- und Wanderfestival Planer See (ggf Sponsoring von Sportausstattern aus Kiel /Libeck -> Aufmerksambkeit fir Verkaufsstandort Plan) - Sport\rereine_

® Themenfahrten auf dem See (Adlerhorst, Prinzenfahrt, Mondscheinfahrten, auch Angebote fiir jingere Zielgruppen und Familien) * Gewerbebetriebe, Autohaus

* GroBe Bilderrahmen am See als Selfiepoint/ fir Fotos aufstellen 9

Lieber keine zu groBen
Arbeitskreis/ Projektgruppe Aktionen in Plédn = das passt

* Ggf Grindung Arbeitsgruppe See-Erlebnis . . .
nicht zur Stadt; lieber kleine,
nette Events

gof. Kostenspa

* Hoher personeller Aufwand g Uten Weg

* Geringe Kosten

}f rahmen ;E’I ’_ltl;:£| I'o_:l'-ll"c: npositionen | Personelle 9 Die Tl iSt SChon an einem

& hitps:/fwww outdooractive comy/deylist/besten-selfiepaints-im- & https:/fwww zingst de/wanderung/ornithologische-fuehrung-was-
wogtland/ 246665321/ fliegt-denn-da-34740126

ten | Zielen | Zielgruppen Einordnung gem. OEK Plon Finanzierungansitze

[ zz-rérderung 2024/2025
I . ~ - — Os ing lokaler Unterneh
* Seenreich, liebenswert, _pragend, aufgeschlossen, naturschén . Be_nrag zu folgenden OEK-Zielen: 7 23,7 24, Zs_Z, 753,754 0 sgrd::r}gm ndr:i'sin; o Poaemechaften von brvatperzonin = privaten [nifativen
* Belebung der Nebensaison. Treffpunkt auch fiir Jingere. * Teil der Umsetzung folgender OEK Schlisselprojekte: SP 2.4, 5P 5.3 [ Kommunaler Haushatt
An gebot & Verweildauer [] Einnahmen aus Gebsihren oder Beitragen

; . Sachspenden / Bereitstaliung (ggf leiweise) durch lokale Akt
*® Touristen ® Umland ® Jugend * Berufstatige * Familien Eszns;';: ﬁgmi;:a =g (Bt leihureise) durch Iokale Akters

Thre Bewertung fir diese MaBnahme

Geftrdert durch:

LA
Bundesminsterium -
@ fir Wohnen, Stadtentwicklung Zukunftsfahige N
und Bauwesen Innenstadte und Zentren
seenreich

aufgrund eines Beschlusses
des Deutschen Bundestages

Eso' 90




5. Anhang: MaBBnahmenfahrplan cima.

Weitere Anmerkungen aus der Beteiligung ohne konkrete Zuordnung zu den MaBBnahmen:
—> Stadt muss als Vorbild vorangehen; viel Luft nach oben am Blirgerbiro
> Deutsch-danische Geschichte nutzen: touristische Angebote fir Danen entwickeln und Verbindungen schaffen

- Mobiliar am Strandweg nicht mehr zeitgemaB; es gibt viele Vorbilder in Schleswig-Holstein, die zukunftsweisen sind (= z.B.
Eckernforde)

N

Einen schmalen, barrierefreien Gehweg durch die Ploner Innenstadt schaffen, der sich wie ein Band durch die Innenstadt zieht

- Einen Ort/ Raum fir Vereinsleben/ Schulungen/ Austausch, Landes- und kreisweite Arbeiten, kultureller Austausch, Ausstellungen
und Prasentationen - eine Begegnungsstatte

Nutzung der Schulraumlichkeiten auch fir Vereine (unkompliziert, ohne Antrag, schnell und spontan)
Jugendclub fir junge Bewohnende

14-tagige Tanzveranstaltung flirs Zusammenleben

Thekenkneipe zum Schnacken

Stadtmagazin wie in Preetz

Wanderweg am See stdlich der Bahntrasse: PIon-Ascheberg-Dersau

N 20 2N ZEEN N RN N 2

Kopfsteinpflaster zum Schiffsanleger abfrasen
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5. Anhang: MaBBnahmenfahrplan cima.

Weitere Anmerkungen aus der Beteiligung ohne konkrete Zuordnung zu den MaBBnahmen:
- Strandweg und Zugange sanieren

- PlIon ist nicht ,sexy”

N

Immaterielles Kulturerbe starker sichtbar machen: historische Personlichkeiten, haben Personen etwas Besonderes erfunden oder
angeregt?, welchen Einfluss hat das bis heute?

Mehr Benefiz-Konzerte von Ploner Musikvereinen und Chéren etc.

Wochenmarkt: mehr Vielfalt, mehr Musik, mehr Begegnungsmaoglichkeiten, (-raume)
Mehr Aktivitaten am See, Gastronomie, Paddeln etc. (auch interessant flir Tagesgaste)
Mehr Kulturangebote

Badeanstalt an der Fegetasche

After-Work-Wochenmarkt wie in Heikendorf

Theaterfestival (GroB3figuren mit historischem Bezug)

Die stadtischen Veranstaltungen sollten dem Ploner Gewerbe keine Konkurrenz machen (z.B. Kino vs. Stadtbuchtkino)

N2 2N 2N N N 2 2 27

Die Kirche besser nutzen
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